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Betygsskala: Underkidnd, Godkénd eller Vil godkind

Innehall

Kursen fokuserar pé destinationsutvecklingens komplexa karaktir dér olika intressenters skilda intressen behdver samspela
samt pa vilket sitt evenemang &r betydelsefulla for att skapa moétesplatser och tillganglighet till bdde lantliga och urbana
omraden. Kursen behandlar bade teori och praxis avseende betydelsen av samarbete mellan olika aktdrer pa en destination for
att astadkomma ett langsiktigt hallbart destinationsutvecklingsarbete.

Mal

Efter avklarad kurs ska studenten kunna:

Kunskap och forstdelse

1.1 redogora for grundlidggande teorier inom destinationsutveckling,

1.2 redogora for hur evenemang kan bidra till att skapa attraktivitet runt en destination, hur attraktiviteten kan forandras ver
tid och hur evenemang kan fungera som motor i destinationens utveckling,

Férdighet och formdga
2.1 planera och organisera destinationsutveckling med hjilp av evenemang,
2.2 analysera styrkor och svagheter med olika metoder for destinationsutveckling och paketering av platser samt

Virderingsformdga och forhdllningsscitt
3.1 bedéma och vérdera hur det pa ett meningsfullt sétt kan skapas forutséttningar for en for samhéllet héllbar
destinationsutveckling.

Undervisningsformer

Undervisningen bestar av foreldsningar och seminarier. Undervisningen sker normalt pa svenska men kan dven forekomma pa
engelska.

Examinationsformer

Kursen examineras genom foljande examinationsmoment:

Rapport: genomfors i grupp, skriftlig inlimning samt presentation och diskussion pa ett seminarium
Larandemal: 1.2, 2.1, 2.2 och 3.1

Hogskolepoing: 2,5

Betygsskala: U/G



Vid underként eller franvaro far studenten en skriftlig kompletteringsuppgift.
Tentamen: individuell skriftlig tentamen

Larandemal: 1.1, 1.2,2.1,2.2 och 3.1

Hogskolepoing: 5

Betygsskala: U/G/VG

For betyget Godkénd pa hel kurs kravs godkand tentamen och rapport. For betyget Vil Godkand pa hel kurs kriavs dessutom
Vil Godkand pa tentamen.

Studentens réttigheter och skyldigheter vid examination ar enligt riktlinjer och regelverk vid Hogskolan i Boras.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel
Kurslitteraturen &r i huvudsak péa svenska men kurslitteratur pa engelska, norska och/eller danska kan férekomma.

Bohlin, M. & Elbe, J. (senaste upplagan). Utveckla turistdestinationer — ett svenskt perspektiv. Stockholm: Liber.
Ek, R. & Hultman, J. (senaste upplagan). Plats som produkt: Kommersialisering och paketering. Lund: Studentlitteratur.

Heeley, J. (senaste upplagan). Urban destination marketing in contemporary Europe: uniting theory and practice. Bristol:
Channel View Publications.

Ytterligare kurslitteratur och 6vriga ldiromedel tillhandahélls/informeras om via larplattformen (max 50 sidor).

Studentinflytande och utvardering

Kursen utvérderas i enlighet med géllande riktlinjer for kursvérderingar vid Hogskolan i Boras, dér studenternas synpunkter
ska inhdmtas. Kursutvirderingsrapporten publiceras och aterkopplas till deltagande och blivande studenter i enlighet med ovan
nédmnda riktlinjer, och ligger till grund for framtida utveckling av kurser och utbildningsprogram.

Kursansvarig larare ansvarar for att utvirdering enligt ovan genomfors.

Ovrigt

Kursen ingér i Event Managementutbildningen.
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