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Forkunskapskrav: Avklarade kurser om sammanlagt 45 hogskolepoédng inom Event Managementutbildningen varav 7,5
hogskolepoédng ska utgdras av kursen Grundlaggande marknadsforing for event eller motsvarande.

Betygsskala: Underkidnd, Godkénd eller Vil godkind

Innehall

Kursen ger en fordjupad forstaelse for hur evenemang kan anvindas av foretag i sin marknadsforing genom att studenterna i
grupp gor en fordjupning inom ett av nedanstiende amnen som de sedan tar ansvar for att lara ut till sina studiekamrater.
Utdver detta innehéller kursen tréning i presentationsteknik med syfte att trdna studenterna i att genomfora studentlektionerna.
Dirmed kommer innehallet att tdcka relevanta omraden inom eventmarknadsféring tex.

Eventmarknadsforing som begrepp

Sponsring

Missor och utstéllningar

Butiksevenemang

Utvédrdering av evenemang

E-evenemang i marknadsforingen

PR och eventmarknadsforing

Branding och eventmarknadsforing

Eventmarknadsforing ur ett hallbarhetsperspektiv

Mmal

Kursen ger en fordjupad forstaelse for hur evenemang kan anvéndas av foretag i sin marknadsforing for att skapa en interaktiv
kommunikation med sina kunder samt stirka sitt varumérke. Den ska ge studenterna en inblick i varfor och hur foretag riktar
evenemangen mot specifika kundgrupper for att na 6nskad effekt samt hur foretagen méter effekterna av dessa evenemang.

Efter avklarad kurs ska den studerande kunna:

e att med hjilp av teorier, modeller och praktiska exempel forstd hur foretag kan arbeta pé ett strategiskt satt med
upplevelser och evenemang i sin marknadsforing,
visa forstéelse for eventmarknadsforing som begrepp,
visa forstéelse for hur ett evenemang kan anvéndas for att skapa en interaktiv kommunikation med vald malgrupp,
visa forstéelse for hur ett marknadsfoéringsevenemang kan utvérderas och
kunna sammanstélla och fordjupa sin kunskap inom ett valt omrade inom eventmarknadsforing samt kommunicera
denna skriftligen och muntligen till sina klasskamrater.

Undervisningsformer
Undervisningen bedrivs i form av foreldsningar, ett seminarium i presentationsteknik samt studentforeldsningar.



Examinationsformer

Kursen examineras genom skriftlig tentamen samt en inlamningsuppgift. For betyget Godkéand pa hel kurs krdvs godként pa
den skriftligatentamen och inlamningsuppgiften. For betyget Vil Godkénd pé hel kurs krivs dessutom vél godként pa den
skriftliga tentamen.

Studentens réttigheter och skyldigheter vid examination ar enligt riktlinjer och regelverk vid Hogskolan i Boras.
Studentens réttigheter och skyldigheter vid examination ar enligt riktlinjer och regelverk vid Hogskolan i Boras.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel
Cornwell, T. Bettina. (2014).Sponsorship in Marketing. Routledge

Preston, Chris (2012). Event marketing: how to successfully promote events, festivals, conventions, and expositions. 2. ed.
Hoboken, N.J.: Wiley.

Studentinflytande och utvardering

Kursen utvérderas i enlighet med géllande riktlinjer for kursvarderingar vid Hogskolan i Boras, dér studenternas synpunkter
ska inhdmtas. Resultatet av utvarderingen publiceras och aterkopplas till deltagande och blivande studenter i enlighet med ovan
nidmnda riktlinjer, och ligger till grund for framtida kurs- och utbildningsutveckling.

Ovrigt
Kursen ingar i Event Management.
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