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Innehall

Under kursen fordjupar studenten sina teoretiska och praktiska fardigheter inom marknadsforings- och
affarsutvecklingsomradet i riktning mot dess praktik. Detta sker genom studentens medverkan i verkliga eller simulerade
forhallanden bland foretag och organisationer.

Studenten utgér fran ett problem som ska 16sas. Losningar véxer fram under analys av problem genom tillimpning av sévél
tidigare inhdmtade teorikunskaper som nya parallellt med projektets utveckling. Syftet med detta arbetssétt ar att skapa
forutséttningar till fordjupad forstaelse for marknadsforingen och affarsutvecklingens roll i praktiken och att utveckla
studentens formaga att 16sa kvalificerade kontextrelaterade uppgifter.

Mmal
Studenten ska efter genomgangen kurs forsta praktikens forvéantningar pa en utredning samt kunna forsta en affarsmodell.

Studenten ska ocksa ha en uppfattning om vilka begrepp och nyckeltal som upplevs som viktiga for olika situationer .
Studenten ska kunna genomfora en muntlig och skriftlig presentation for uppdragsgivare pa ett professionellt manér.

Kunskap och forstdelse
Studenten ska efter genomgéngen kurs kunna:
e analysera affarsplanskoncept och identifiera dess affarsidé samt dess afféarslogik och
e identifiera och formulera marknadsforings- & affarsutvecklingsrelaterade fragestéllningar som é&r relevanta for en
organisation i praktiken.

Firdigheter och formdgor
Studenten ska efter genomgéngen kurs kunna:

e resonera, diskutera och framfora argument kring olika marknadsforingsstrategier vid en given afférslogik,

e identifiera och vardera de kritiska momenten i ett uppdrag,

e gjdlvstandigt, och i forekommande fall i samarbete med projektets uppdragsgivare, arbeta i ett marknadsforings-
och/eller affarsutvecklingsprojekt, fran inledande analys och planering till genomf6érande och uppf6ljning inom en
given tidsram och

e avrapportera resultaten av projektet infor en uppdragsgivare pa ett professionellt sétt.

Virderingsformdga och forhdllningsscitt
Studenten ska efter genomgangen kurs kunna vérdera affarsidéer och marknadsforingsatgérder samt forsta vilka storheter i



informationen som &r vésentliga i en praktikbaserad fragestéllning.
&#8195;

Undervisningsformer

Kursen &r uppbyggd kring inledande foreldsningar, enskilda arbeten och grupparbeten som diskuteras och presenteras i
seminarieform. Under enskilda arbeten och grupparbeten och obligatoriska seminariearbeten arbetar studenter med egna
praktiska losningar pa problem. Undervisningen bedrivs normalt pé svenska, men undervisning pa engelska och engelsk
litteratur kan dessutom forekomma.

Examinationsformer

Examination sker genom skriftlig och muntlig avrapportering och aktivt deltagande i obligatoriska seminarier.
For betyget Godkédnd pa hel kurs kravs godkéant pa samtliga moment enligt ovan.

Studentens réttigheter och skyldigheter vid examination ar enligt riktlinjer och regelverk vid Hogskolan i Boras.
Studentens réttigheter och skyldigheter vid examination ar enligt riktlinjer och regelverk vid Hogskolan i Boras.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel
Kurslitteratur bestdms i samrad med lararen.

Studentinflytande och utvardering

Efter avslutad kurs genomfors en kursvérdering genom en enkét. Kursansvarig sammanstéller enkéterna. Utvérderingen
sammanstélls och offentliggdrs i enlighet med institutionens bestimmelser.

Ovrigt

Kursen ingér i Civilekonomprogrammet.
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