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Innehall

Fallstudier &r ett sétt att komma i kontakt med marknadsforingspraktiken sdsom den ter sig i samband med
professionsutovandet, men déir studenten behaller en god balans mellan praktik och akademisk kunskap. Studenten deltar,
observerar och utvecklar fardigheter och forhallningssitt i ett kontextuellt larande inom marknadsféring. Beroende pa valda
omraden inom marknadsforingspraktiken anvinds for &mnet relevanta teoretiska perspektiv. Vunna erfarenheter fran
undersokningarna oversitts till meningsfull kunskap som kan vidareutvecklas i en framtida yrkesroll. Under kursen fordjupar
studenten sina teoretiska och praktiska fardigheter inom marknadsforing i riktning mot dess praktik. Detta sker genom
studentens medverkan i verkliga eller simulerade forhallanden bland foretag och organisationer. Studier kan delvis genomforas
som praktik pé en arbetsplats.

Mal

Kursens dvergripande mal dr att studenten ska kunna beskriva, kritiskt virdera och reflektera kring marknadsforingsfragor,
som ingdr i mer avancerat arbete pa féltet bland foretag och /eller forvalningar, inom av studenten valt professionsfalt. De
fordjupande praxisinriktade studierna skall frimja studenens férmaga att konkret kunna anvinda sin kunskap i praktisk
tillampning.

Studenten ska efter avklarad kurs sjdlvstidndigt kunna:
Kunskap och forstdelse
1. inhdmta ny kunskap inom marknadsforingsomréadet,

Firdigheter och formdgor

2. sjalvstindigt avgénsa, planera och genomfora en fallstudie eller motsvarande praktiknéra studie med relevans for
yrkesomréadet och som kan bidra till kunskap om hur teorier inom omradet och marknadsforingspraktiken integreras,

3. tilldmpa varierande perspektiv, teorier och metoder som ér relevanta fér marknadsforingsomradet for att samla in, beskriva
och forklara marknadsforingspraktik

4. skriftligt och muntligt presentera resultat,

5. sjélvstindigt och aktivt delta i seminariediskussioner,

Virderingsformdga och forhdllningsscitt
6. analysera och beddma marknadsforingsproblem inom berort filt, samt
7. visa en metodologisk medvetenhet och ett kritiskt forhallningssétt.



Undervisningsformer

Studenterna kommer kontinuerligt att ldsa, observera, skriva, reflektera och samtala under kursens gang. Parallellt med sjélva
faltarbetet bedrivs undervisning bestdende av foreldsningar och seminarier. Seminarierna &r orienterade mot att studenten sjalv
ska reflektera kring den kunskap de utvecklar i métet mellan dem sjélva, litteraturen och professionsfiltet, dar tillfalle ges att
prova idéer och utbyta kunskapserfarenheter. Undervisningen bedrivs pé svenska. Undervisning pa engelska kan forekomma
liksom engelsksprakig litteratur.

Examinationsformer

Examination sker genom skriftlig och muntlig avrapportering, aktivt deltagande i obligatoriska seminarier samt genomférande
av tva obligatoriska inlamningsuppgifter a totalt 3 poang (moment I och II nedan) samt ytterligare inlimningsuppgifter
motsvarande totalt 12 podng med praktik- och/eller caseinriktning dér studenten sjalv véljer hur dessa skall séttas samman.

Obligatoriska moment:

L. Ett introducerande obligatorisk fall med obligatorisk seminarium (mal 4, 5 och 7)
II. En forskningsdversikt med obligatoriskt seminarium (maél 1, 4 och 5)

I samrad med studenten kombinera en eller flera av foljande moment till hel kurs (i samtliga moment ingar obligatorisk
seminarium for godkéant):

III. Fyra casestudier (mél 3, 4, 5 och 7)

IV. Skriva ett eget case (mal 2, 3,4, 5, 6 och 7)

V. Praktik med praktikrapport och loggbok (maél 2, 3, 4 och 5)

VI. Praktikrapport (mal 2, 3, 4, 6 och 7)

For betyget Godkénd pé hel kurs krévs aktivt seminariedeltagande och godkénda inldmningsuppgifter. For betyget Vil
Godként krévs pa hel kurs kravs hérutver vél godként pa det obligatoriska moment II, samt vil godként pé tva ytterligare
inldmningsuppgifter hanforande till moment III, I'V eller VI.

Studentens réttigheter och skyldigheter vid examination &r enligt riktlinjer och regelverk vid Hogskolan i Boras.
Studentens réttigheter och skyldigheter vid examination ar enligt riktlinjer och regelverk vid Hogskolan i Boras.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel

Studenten sétter sjdlv samman sin léslista utifran de uppgifter som gors, totalt ska ett minimum av tjugotalet forskningsartiklar
inga.

Studentinflytande och utvardering

Kursen utvérderas i enlighet med institutionens riktlinjer, dir studenternas synpunkter skall inhdmtas. Resultatet av
utvirderingen publiceras och aterkopplas till deltagande och blivande studenter i enlighet med institutionens riktlinjer, och
ligger till grund for framtida kurs- och utbildningsutveckling.

Ovrigt

Kursen ingér i Civilekonomprogrammet.
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