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Innehall

Inom ramen for kursen behandlas foljande:
e  For omradet business research relevanta forskningsteoretiska begrepp, betydelse och relationen dessa emellan
e  Forskningstrategier och forskningsdesign i samhéllsvetenskap forskning i allménhet, och “business research” i

synnerhet

Forskningsetik

Datainsamling, kvantitativa och kvalitativa metoder i félt och vid skrivbordet

Analys av kvantitativa och kvalitativa data

Anvindning av statistikprogrammet SPSS

Representation och presentation av forskningsdata

Representation och presentation forskningsresultat

Metodreflektioner 6ver sévél kvalitativa och kvantitativa ansatser, individuellt och i grupp.

Mal

Kursens dvergripande malsdttning ar att utbilda och tréna studenterna i vetenskaplig metod sdsom den anvénds inom
samhillsvetenskapen i allménhet, och med fordjupning inom omradet “business research”.

Efter avklarad kurs ska studenten kunna:

Kunskap och forstaelse

1. urskilja och identifiera metodrelaterade och konceptuella relationer mellan begrepp i samhéllsvetenskap i allménhet, och i
foretagsekonomi och informatik i synnerhet,

2. problematisera allménna, praktiska problemstéllningar inom omréadet ’business research” och oversétta dessa till
forskningsproblem lampliga for férdjupade studier,

Fiérdigheter och formdgor

3. vidlja metod och ansats baserad pa forskningsproblem samt, med utgdngspunkt i problemstillning, identifiera och hantera
praktiska omsténdigheter kopplade till studiens design,

4. kommunicera forskning och forskningsresultat muntligt och skriftligt,

Virderingsformdga och forhdllningsscitt

5. forhalla sig till olika forskningsperspektiv samt utvirdera dessa i relation till den forskningstradition som aterfinns inom de
olika, for omradet, relevanta féalten,

6. analysera och utvirdera savél kvantitativ som kvalitativ forskning inom ”business research” samt

7. kritiskt reflektera 6ver de svarigheter som &r forknippade med vetenskapligt arbete, och sérskilt vetenskapligt arbete inom
”business research”.



Undervisningsformer

Undervisningen bestar av en serie foreldsningar, tva seminarietillfallen samt handledning i anslutning till databearbetning och
dataanalys. Kursen inleds med en introduktion till relevanta begrepp och en genomgéng av forskningsstrategier och
forskningsdesign inom samhéllsvetenskapliga &mnen. Studenterna presenteras for forskningsproblem i syfte att identifiera
begrepp och indikatorer for fordjupade studier. En studies “rdda trdd” betonas i omvandlingen fran praktiskt problem till
forskningsresultat. Studenterna skriver en rapport i tre delar som presenteras och diskuterar vid tva seminarier. Foreldsningarna
hélls pa engelska.

Examinationsformer

Examinationen bestar av tva skriftliga inlimningsuppgifter (en i grupp och en individuell, lirandemal 1-7), aktivt deltagande i
seminarier (larandemal 4) samt en individuell tenta (Iarandemal 1). For betyget Godként (E, D och C) pa hel kurs kravs
godként pa samtliga inldimningar, deltagande i seminarier samt godként pa den individuella tentamen. For betyget Vil godként,
(A och B), pé hel kurs krivs dessutom vil godként pa den individuella tentamen.

Studentens réttigheter och skyldigheter vid examination ar enligt riktlinjer och regelverk vid Hogskolan i Boras.
Studentens réttigheter och skyldigheter vid examination &r enligt riktlinjer och regelverk vid Hogskolan i Boras.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel

Bryman, Alan & Bell, Emma (senaste utgavan). Business research methods. 3. ed. Oxford: Oxford University Press
Statistikprogrammet SPSS

Studentinflytande och utvardering

Kursen utvérderas i enlighet med géllande riktlinjer for kursvarderingar vid Hogskolan i Boras, dér studenternas synpunkter
ska inhdmtas. Resultatet av utvarderingen publiceras och aterkopplas till deltagande och blivande studenter i enlighet med ovan
nidmnda riktlinjer, och ligger till grund for framtida kurs- och utbildningsutveckling.

Ovrigt
Kursen ges inom Magisterprogram i foretagsekonomi, Magisterprogram i informatik samt Affarsinformatik med inriktning
mot internationell marknadsforing och IT.
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