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Innehall
Kursen behandlar:

e olika tillimpningsomraden for sociala medier i webbkontext, sdsom for marknadsforing, paverkan,
opinionsbildning,interaktivitet och deltagande.

e aspekter av social interaktion i sociala medier som inkluderar integritet, identitet, social status,inflytande och makt.

e tillimpningsomréden av sociala medier i olika sammanhang, t ex social taggning,sociala nitverk, virtuella
gemenskaper och distanssamarbete

Mal
Efter genomgéngen kurs skall studenten utifran webbredaktorens yrkesroll kunna:

e redogora for centrala teorier och begrepp om social interaktion och virtuella gemenskaper samt forklara deras relevans
for utvecklingen av webbplatser,

e analysera anvdndningen av sociala medier,
e anvinda sociala medier for olika syften och i olika kontexter.

Undervisningsformer
Undervisningen bedrivs i form av seminarier, foreldsningar och grupparbeten.

Undervisningen bedrivs pa svenska, men undervisning pa engelska kan forekomma.

Examinationsformer

Kursen examineras genom inldmningsuppgifter, seminarier, projektarbeten och slutseminarier.

Seminarier kan erséttas med annan i kursplanen angiven examinationsform om studenten underkénts pa seminarium eller inte
varit narvarande vid seminarium under kursens gang.

Studenten har ritt till fem (5) examinationstillféllen, varav minst tre (3) inom loppet av ett ar.
Da kursplanen dndras kommer student som Onskar slutfora rester fran ett kurstillfélle att examineras utifrén kursens nya
innehdll och upplégg. D4 kursen har upphort kan student som 6nskar slutfora rester f6lja hela eller delar av annan likvirdig

kurs. (Detta ér i enlighet med prefektbeslut, Dnr 516-13, av den 11 juni 2013.)

Studentens rattigheter och skyldigheter vid examination &r enligt riktlinjer och regelverk vid Hogskolan i Boras.



Kurslitteratur och 6vriga laromedel

Ding, Y., E. K. Jacob, et al. (2009). Perspectives on social tagging. Journal of the American Society for Information Science
and Technology, vol. 60, nr 12, s. 2388-2401. (14 s.) [Tillgénglig elektroniskt]

Rainie, Harrison. & Wellman, Barry. (2012). Networked: the new social operating system. Cambridge, Mass.: MIT Press (ca
300s.)

Rheingold, Howard (2012). Net smart: how to thrive online. Cambridge, Mass.: MIT Press (300 s.)

Solove, D.J. (2007) The future of reputation: Gossip, rumor, and privacy on the Internet. Yale University Press. (valda delar, ca
100 sid.) [Tillgénglig elektroniskt]

Stakston, B. (2011). Gilla! dela engagemang, passion och idéer via sociala medier. (2. uppl.) Stockholm: Idealistas forlag. (146
s.)

Studentinflytande och utvardering

Studenternas synpunkter pa kursen ska systematiskt och regelbundet inhdmtas i muntlig och/eller skriftlig form. Studenterna
ska delges resultatet av utvarderingen. Resultaten av utvarderingarna ska ligga till grund for kursens vidare utveckling.

Se vidare Policy for kursutvirdering, Hogskolan i Boras 2005-06-07, dnr 56-02-10.

Ovrigt
Kursen ingér i programmet Webbredaktor, pabyggnad till kandidatexamen
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