Jeer

(B 11
HOGSKOLAN I BORAS

Management och estetik med inriktning mot modekommunikation

Management and Aesthetics in Fashion Communication
7,5 hogskolepodng
7,5 credits

Ladokkod: 5IME02

Version: 2.0

Faststilld av: Grundutbildningsndmnden 2010-10-20
Giller fran: HT 2010

Niva: Grundniva

Huvudomrade (successiv fordjupning): Foretagsekonomi (G2F)

Utbildningsomrade: Samhéllsvetenskap

Amnesgrupp: Foretagsekonomi

Forkunskapskrav: Avklarat minst 120 hp inom Textilekonomutbildning eller motsvarande kunskaper.
Betygsskala: Underkidnd, Godkénd eller Vél godkédnd

Innehall
e  Grundldggande visuell kommunikation, modefotografi och grafisk design
e  Processuella aspekter pa sociala och kulturella foreteelser i bild- och textform
e  Trendanalys inom mode i bild och text
e Tillampad marknadskommunikation i form av en héllbar affarsidé och ett grafiskt material inom varumérkesbyggande
inom textil-och mode
Mal

Studenten skall kunna forsté och redogora for samband mellan kldader och kultur, ha formégan att identifiera sociala,
psykologiska och samhéllsekonomiska skeenden som bidrar till utvecklingen av trender inom mode. Vidare skall studenten
utifrén ett foretagsperspektiv kunna analysera de sociala och kulturella foreteelser som leder till modetrender och omsitta
analysen i form av varuméarkeskommunikation med hjélp av bild, grafisk design och text.

Undervisningsformer

e  Foreldsningar

e Datorlaborationer och dvningar

e Seminarier och grupparbeten
Undervisning sker pé svenska och engelska.

Examinationsformer
Kursen examineras genom foljande examinationsmoment:

Inldmningsuppgift 3. Varumdrkeskommunikation
Larandemal:

Hogskolepoing: 3

Betygsskala: Underkidnd, Godkénd eller Vil godkiand

Inlimningsuppgift 4. Individuell reflektion
Larandemal:

Hogskolepoang: 1,5

Betygsskala: Underkidnd, Godkénd eller Vil godkand



Inldmningsuppgift 1. Tidsandan.
Léarandemal:

Hogskolepoing: 1,5

Betygsskala: Underkénd eller Godkand

Inldmningsuppgift 2. Identifiera trender
Léarandemal:

Hogskolepoang: 1,5

Betygsskala: Underkédnd eller Godkénd

For betyget vdl godként kravs vl godként pa Inlamningsuppgift 3 och Inlamningsuppgift 4.
Studentens réttigheter och skyldigheter vid examination dr enligt riktlinjer och regelverk vid Hogskolan i Boras.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel
Ordinarie kurslitteratur

”Fashion Forecasting: Research, Analysis, and Presentation”, senaste utgavan, Evelyn L. Brannon, Fairchild forlag.
Den globala fabriken, M. Wingborg, (Boken kan laddas ner gratis pa www.renaklader.org)
Effektiv visuell Kommunikation , Bergstrom, B., Carlssons forlag, ISBN 978-91-7331-238-7

Referenslitteratur

Referenslitteratur

Modefabriken-Kreativt affairsmannaskap fran insidan, Hedén, A & McAndrew, J., ISBN:91-
631-6807-3)

Markets in Fashion, Aspers, P(ISBN:91-7562-114-2)

Det missforstadda varumérket, Hékansson, B., (ISBN:91-973-6077-5)

Typografsk handbok , Hellmark, C., Ordfront forlag

Studentinflytande och utvardering

Studenternas synpunkter inhdmtas systematiskt och regelbundet genom skriftlig kursvardering efter avslutad kurs. En géng per
termin utvarderar studentrepresentanter tillsammans med studierektor och utbildningsledare genomforda kurser.

I 6vrigt hdnvisas till hogskolans policy for kursvérderingar och dokument utfardade av institutionsstyrelse, studierektor och
kursansvarig.

Ovrigt
Kursen ér i forsta hand en programkurs {for Textilekonomutbildning.
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