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Innehall

Kursen innehéller f6ljande moment

e  Ledning, kontroll och styrning av foretagets interna och externa viardekedja i en global textil- och modeindustri
Affarsmodeller och affarsstrategier.
Tillverkningsprocessen fran idé till fardigt produkt.
Produktutvecklingsprocessen fran idé till séljprov.
Produktionsprocessen fran séljkollektion till handelsvara
Tidsplanering, tidsscheman och ledtider.
Produkthierarki, sortimentsplanering och prismodeller
Ink&ps- och tillverkningsmodeller
e  Sourcing och inkdpsstrategiska stéllningstaganden
e  Processorientering och koppling till supply chain management
e  CSR och miljéindex

Mal
Efter avslutad kurs, med godkint resultat, ska kunna

e redogora for hur design, kommunikation, planering och logistik bygger upp ett affdrsmannaskap inom textil- och
modebranschen.

e anvinda forvirvade verktyg, modeller och arbetsmetoder som é&r direkt applicerbara i praktiskt arbete och dédrmed
kunna planera, kontrollera och styra viardekedjan i textil- och modeindustrin.

e  forstd hur man skapar konkurrensfordelar for foretaget genom Gverldgsna affarsprocesser
e  beskriva forutsittningarna for modesektorns framtida utveckling och kunna tillimpa dem i planeringsarbete.

o reflektera Gver hur skillnader och likheter i affarskulturer ldngs textil- och kladtillverkningsprocessen maste hanteras
och dverbryggas.

e analysera, planera, utviardera och kommunicera handlingsalternativ med hjélp av strategiskt och kreativt tainkande.

Undervisningsformer
Undervisningen bestar av foreldsningar, praktiska 6vningar och diskussioner. Undervisningen bedrivs pé engelska.

Examinationsformer

Kursen examineras genom foljande examinationsmoment:
e  Skriftlig tentamen 6.5 hp. Betygskala: EC med avseende pa givna ldrandemal.



e Individuellt projekt 1 hp. Betygskala: U/G
Betyg pé helkurs grundas pé den skriftliga tentamen och forutsétter G pa det individuella projektet.
Studentens réttigheter och skyldigheter vid examination ar enligt riktlinjer och regelverk vid Hogskolan i Boras.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel

Burns, L, Mullet, K & Byrant, N. (2011). The Business of Fashion: Designing, Manufacturing, and Marketing. New york:
Fairchild publications. ISBN 978-1-60901-110-9.

Vetenskapliga artiklar tillkommer.

Studentinflytande och utvardering

Studenternas synpunkter inhdmtas systematiskt och regelbundet genom skriftlig kursvirdering efter avslutad kurs. En géng per
termin utvarderar studentrepresentanter tillsammans med studierektor och utbildningsledare genomforda kurser. I ovrigt
hénvisas till hogskolans policy for kursvérderingar och dokument utfardade av institutionsstyrelse, studierektor och
kursansvarig.

Ovrigt
Kursen &r i forsta hand en programkurs for magister- och masterutbildning i textilt management.
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