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Giiller fran: HT 2010

Niva: Avancerad niva

Huvudomrade (successiv fordjupning): Fashion Management (A1N)

Utbildningsomrade: Samhéllsvetenskap

Amnesgrupp: Ledarskap, organisation och styrning

Forkunskapskrav: Kandidatexamen inom foretagsekonomi, industriell ekonomi, teknik, media eller design eller motsvarande
kunskaper.

Betygsskala: ECTS-betygsskala

Innehall

Kursen fokuserar pa varumirkesbyggnad och marknadsforing inom mode- och textilindustrin och bestér av tva delar: generisk
brand management med fokus p4 historien och teorierna kring varumairket och en andra del som tillimpar teorierna genom
vision och ledarskap.

Brand management
- Virdet av varumérken i modeindustrin
- Analys av brand management inom foretaget

Ledarskap och visioner for varumdrkesutveckling
- Overblick 6ver modelandskapet

- Framgéngsfaktorer

Brand Cultures

- Analys av konsumenters anvéndning och relation till méirken

Mal

Efter avslutad kurs, med godkint resultat ska studenten kunna

- beskriva hur ett varumirke utvecklas, definieras och vérderas i relation till modeindustrin
- beskriva hur varumaérke utvecklas i relation till konsumenter

- redogora for vikten av ledarskap och visioner i skapandet, byggandet och uppritthallandet av varumarket

Undervisningsformer
Undervisningen bestar av sjélvstindigt arbete, foreldsningar och praktiska dvningar.

Undervisningen bedrivs pé engelska.

Examinationsformer
Kursen examineras genom foljande examinationsmoment:

Projektarbete och muntlig redovisning



Larandemal:
Hogskolepoing: 3
Betygsskala: Underkénd eller Godkénd

Skriftlig tentamen

Larandemal:

Hogskolepoing: 4,5
Betygsskala: ECTS-betygsskala

med avseende pa givna larandemal.

Kursen bedoms med betygen A, B, C, D, E, Fx eller F (ECTS-betgysskalan). Betyg pé helkurs grundas pa det viktade
medelvérdet av betygen pa de ingdende examinationsmomenten.

Varje examination kommer att erbjudas vid 5 tillfdllen, varav minst 3 inom loppet av ett ar. Med erbjudet examinationstillfalle
menas schemalagd tentamen eller omtentamen alternativt angivet datum for skriftliga eller muntliga redovisningar.

Studentens réttigheter och skyldigheter vid examination &r enligt riktlinjer och regelverk vid Hogskolan i Boras.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel
Kurslitteratur

Gordon T Kendall. Fashion Brand Merchandising. New York: Fairchild Books. 2009 (ISBN 978-1-56367-561-4)
Schroeder, J, and Salzer-Morling, M. 2006. Brand Cultures. London: Routledge

I 6vrigt av kursansvarige anvisat material.

Studentinflytande och utvardering

Studenternas synpunkter inhdmtas systematiskt och regelbundet genom skriftlig kursvirdering efter avslutad kurs. En gang per
termin utvarderar studentrepresentanter tillsammans med studierektor och utbildningsledare genomforda kurser.

I 6vrigt hdnvisas till hogskolans policy for kursvarderingar och dokument utfardade av Institutionsstyrelse, studierektor och
kursansvarig.

Ovrigt
Kursen ér i forsta hand en programkurs i magister-/masterutbildningen i Fashion Management med inriktning
modemarknadsforing.
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