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Huvudomrade (successiv fordjupning): Fashion Management (A1N)

Utbildningsomrade: Samhéllsvetenskap

Amnesgrupp: Ledarskap, organisation och styrning

Forkunskapskrav: Kandidatexamen inom textilteknologi, textilekonomi, foretagsekonomi, industriell ekonomi, teknik, media
eller design samt engelska B eller motsvarande kunskaper

Betygsskala: ECTS-betygsskala

Innehall

Studenten kommer att fa en inblick i och analysera modebutikernas utveckling, fran de forsta varuhusen, sésom
Bloomingdales, till dagens Internetbutiker och framtida mojligheter for modedetaljhandel. Berorda omréaden é&r allt frén
lyxvarumérken till subkulturer. Studenten kommer i kursen samla in information och sammanstélla denna enligt teoretiska
modeller. I kursen méter studenten ocksa foretrddare for modebranschen.

Mal
Studenten ska efter avslutad kurs kunna:
e Analysera trender och planera for inkop av kollektioner och forsdljning samt méta utfall och service.

e Redogora for centrala begrepp och grundliaggande principer for forsiljning av mode och relatera dessa till ett hallbart
utvecklingsperspektiv.

e Tillimpa metoder fér kommunikation av varumérken i forsiljningskanaler.

Undervisningsformer
Undervisningen bestar av sjilvstindigt arbete, foreldsningar och praktiska 6vningar. Undervisningen bedrivs pa engelska.

Examinationsformer
Kursen examineras genom foljande examinationsmoment med avseende pé givna larandemal:

e  Projektarbete och muntlig redovisning 3.0 hp Betygskala: EC
e Individuellt kunskapstest 4.5 hp Betygskala: EC

Det individuella kunskapstestet bestimmer kursens slutbetyg vilket utfiardas forst ndr samtliga moment godkants.
Studentens réttigheter och skyldigheter vid examination ar enligt riktlinjer och regelverk vid Hogskolan i Boras.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel
Ordinarie kurslitteratur

Bruce, M., Birtwistle, G. & Moore, C. (red.) (2004). International retail marketing: a case study approach. Oxford:
Butterworth-Heinemann.

Anderson, C. (2008). The long tail: why the future of business is selling less of more. New York: Hyperion.



Vetenskapliga artiklar

Bagdare, S. & Jain, R. (2013). Measuring retail customer experience. International Journal of Retail & Distribution
Management. 41(10), pp. 790-804

Trautrims, A., Grant, D. Fernie, J & Harrison, T. (2009). Optimizing on-shelf availability for customer service and profit.
Journal Of Business Logistics. 30(2)

Brun, A. & Castelli, C., (2008). Supply chain strategy in the fashion industry: Developing a portfolio model depending on
product, retail channel and brand. International Journal of Production Economics. 116(2), pp. 169-181

Law, D., Wong, C. & Yip, J. (2012). How does visual merchandising affect consumer affective response? European Journal of
Marketing. 46(1/2), pp. 112-133

Angelina R.W. Jones, Gloria Williams (2012). Perceptions of fair trade labelling and certification: three case studies. Journal
of Fashion Marketing and Management. 16(2), pp. 246 - 265

Studentinflytande och utvardering

Studenternas synpunkter inhdmtas systematiskt och regelbundet genom skriftlig kursvérdering efter avslutad kurs. En géng per
termin utvarderar studentrepresentanter tillsammans med studierektor och utbildningsledare genomforda kurser. I 6vrigt
hinvisas till hdgskolans policy for kursvirderingar och dokument utfirdade av institutionsstyrelse, studierektor och
kursansvarig.

Ovrigt
Kursen é&r i forsta hand en programkurs for Masterutbildning i textilt management med inriktning fashion management.
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