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Innehall

Kursens huvudsakliga innehéll och syfte ér att ge studenten innebdrden av de mest grundlidggande begrepp och
tillvigagéngssatt som géller inom foretagsekonomi. Studenten skall alltsa forstd hur en aktuell verksamhetsidé kan
konceptualiseras, hur den tilltinkta produkten/tjdnsten kan utvecklas och marknadsforas, hur en sadan verksamhet kan
finansieras och organiseras samt hur alla dessa processer kan kontrolleras, analyseras och redovisas. Detta i syfte att skapa
vérde for inte bara dgarna och det underliggande foretaget i fraga, utan dven uppfylla forvantningar som foretagets interna och
externa intressenter har pa hela foretaget och dess verksamhet. Dessutom ska studenten fa grundldggande kunskap om hur
etiska hiansyn bor tas 1 samband med dessa processer och beslut.

Mmal

Efter avklarad kurs ska studenten kunna:

Kunskap och forstaelse

1.1. beskriva grundldggande ekonomiska frégor, processer och strukturer pa foretagsniva,

1.2. beskriva foretagets huvudsakliga tillvigagangssatt for utveckling och marknadsforing av sina produkter/tjanster,

1.3. beskriva foretagets huvudsakliga tillvigagangssitt for organisering, finansiering, verksamhetsstyrning och redovisning,
1.4. beskriva foretagets interna och externa intressenters roller savil som dess huvudsakliga etiska aspekter,

Firdighet och formdga
2.1. tillampa grundldggande foretagsekonomiska metoder och modeller (t.ex. inom den textila kontexten),
2.2. tillampa grundlaggande analysmodeller for ekonomiska fragor inom det textila foretaget,

Virderingsformdga och forhdllningsscitt
3.1. sjélvstindigt forhalla sig till och kritiskt vérdera olika foretagsekonomiska fragor pa grundlaggande nivéa samt

3.2. konstruktivt lamna forslag pa forbattringar i olika foretagsekonomiska fragor pa grundlaggande niva.

Undervisningsformer
Undervisningen bestar av foreldsningar

Undervisningen bedrivs péd engelska.

Examinationsformer
Kursen examineras genom en skriftlig tentamen, 3.5 hp



Studentens réttigheter och skyldigheter vid examination ar enligt riktlinjer och regelverk vid Hogskolan i Boras.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel
Ronald J. Ebert and Ricky W. Griffin (2017), Business Essentials, 11th Edition Pearson Publishing

Studentinflytande och utvardering

Kursen utvérderas i enlighet med géllande riktlinjer for kursvarderingar vid Hogskolan i Boras, dér studenternas synpunkter
ska inhdmtas. Kursutvirderingsrapporten publiceras och &terkopplas till deltagande och blivande studenter i enlighet med ovan
nidmnda riktlinjer, och ligger till grund for framtida utveckling av kurser och utbildningsprogram. Kursansvarig ldrare ansvarar
for att utvirdering enligt ovan genomfors.

Ovrigt
Kursen ér en introduktionskurs inom utbildningsprogrammet Master in Fashion Marketing and Management 120 hp. och
Master in Textile Value Chain Management 120 hp.
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