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Innehall

Kursens huvudsakliga innehéll och syfte ér att ge studenten innebdrden av de mest grundlidggande begrepp och
tillvigagéngssétt som géller inom foretagsekonomi och textilt management. Fokus ligger framforallt att genom olika vningar
skapa forstéelse for den vetenskapliga grunden inom foretagsekonomin. Den ska ge en inblick i modemarknaden och dess
bakomliggande drivkrafter samt ge en inblick hur virdeskapande processer relateras till foretagets interna och externa
intressenter. Dessutom ska studenten fa grundlaggande kunskap om hur etiska hansyn bor tas i samband med dessa processer
och beslut.

Mal
Efter avklarad kurs ska studenten kunna:

Kunskap och forstaelse

1.1 6versiktligt kunna redogdra for nagra centrala begrepp fragestillningar och teoretiska perspektiv inom foretagsekonomi
och textilt management,

1.2 beskriva modemarknadens bakomliggande drivkrafter i form av mode, konsumtion och identitet,

1.3 beskriva foretagets interna och externa intressenters roller saval som dess huvudsakliga etiska aspekter,

Firdighet och formdgor

2.1 tillimpa grundldggande foretagsekonomiska metoder och modeller (t.ex. inom den textila kontexten),

2.2 tillimpa grundldggande analysmodeller for ekonomiska fragor inom det textila foretaget,

2.3 reflektera kring bakomliggande drivkrafter i den globala modemarknaden utifran olika intressenter,

2.4 utifrén nagra valda fragestillningar, pa grundldggande niva, reflektera 6ver individens modekonsumtion i relation till en
global produktion av mode,

2.5 utifrén nagra valda fragestillningar, pa grundldggande niva, reflektera Gver foretagens roll i den textila vardekedjan samt

Virderingsformdga och forhallningsditt
3.1 sjélvstandigt forhalla sig till och kritiskt vardera olika foretagsekonomiska fragor pa grundlaggande niva.

Undervisningsformer
Undervisningen bestar av foreldsningar.

Undervisningen bedrivs pé engelska.



Examinationsformer
Kursen examineras genom foljande examinationsmoment:

Skriftlig tentamen
Léarandemal: 1.1-3.1
Hogskolepoang: 3,5
Betygskala: A-F

Studentens réttigheter och skyldigheter vid examination ar enligt riktlinjer och regelverk vid Hogskolan i Boras.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel
Litteratur kommer att besta av artiklar och aktuella rapporter.

Studentinflytande och utvardering

Kursen utvérderas i enlighet med géllande riktlinjer for kursvérderingar vid Hogskolan i Boras, dér studenternas synpunkter
ska inhdmtas. Kursutvarderingsrapporten publiceras och aterkopplas till deltagande och blivande studenter i enlighet med ovan
nédmnda riktlinjer, och ligger till grund for framtida utveckling av kurser och utbildningsprogram.

Kursansvarig ldrare ansvarar for att utvardering enligt ovan genomfors.
Ovrigt

Kursen ér en programkurs for Masterutbildningar i textilt management (Masterutbildningen i Fashion Management och
Marknadsf6ring samt Masterutbildningen i Styrning av Textila Vardekedjor).
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