Sociala medier

Social Media
7,5 hogskolepodng
7,5 credits

Ladokkod: C3BSM1

Revision: 1.0

Faststilld av: Utskottet for utbildningar inom bibliotek, information och IT 2017-06-14
Giiller fran: HT 2017

Niva: Grundniva

Huvudomrade (successiv fordjupning): Informationsarkitektur (G1N), Biblioteks- och informationsvetenskap (G1N)
Utbildningsomréde: Ovrigt

Amnesgrupp: Biblioteks- och informationsvetenskap

Forkunskapskrav: Det finns inga explicita forkunskapskrav.

Betygsskala: Underkidnd, Godkénd eller Vél godkédnd

Innehall

Kursen behandlar hur sociala medier erbjuder olika kommunikationsmdjligheter men ocksa olika former for natverkande och
delaktighet. Detta problematiseras och stills i relation till centrala frégestillningar som kan kopplas till informationssamhallet i
stort, géllande exempelvis personlig integritet och filterbubblor. Kursen tar sin teoretiska utgdngspunkt i mekanismer och
drivkrafter for deltagande och engagemang i virtuella gemenskaper, med sérskilt fokus pé digitala kompetenser. Kursen
innehéller exempel pa tillimpningsomraden for sociala medier och diskuterar konsekvenser av anvindandet av sociala medier i
olika sammanhang.

Fenomen som berdrs inkluderar:

nitverkande och delaktighet i sociala medier
virtuella gemenskaper

digitala kompetenser

sociala medier som opinions- och paverkansverktyg

Mal
Efter avklarad kurs ska studenten kunna, med avseende pa,

Kunskap och forstdelse
1.1 Redogdra for centrala teorier och begrepp rérande virtuella gemenskaper.
1.2 Demonstrera kunskap om olika tillimpningsomraden for sociala medier.

Firdighet och formaga
2.1 Tillampa sociala medier som strategiskt verktyg for olika syften och i olika kontexter.
2.2 Genomfora en grundldggande analys av anvdndargenererat innehall.

Virderingsformaga och forhdallningssdtt
3.1 Sjalvstandigt och kritiskt reflektera kring olika problemomraden vid anvéndning av sociala medier.

Undervisningsformer
Undervisningen i kursen bestér av
e  seminarier
o foreldsningar
e grupparbeten
e handledning



Undervisningen bedrivs pa svenska, men undervisning pa engelska kan forekomma.

Examinationsformer

Kursen examineras genom foljande examinationsmoment:

- Inlamningsuppgift: Centrala begrepp
Larandemal: 1.1 och 1.2.
Hogskolepoédng: 1,5

Betygskala: Underként eller Godként

- Inldmningsuppgift: Sociala medier-strategi
Larandemal: 1.2, 2.1 och 3.1.

Hogskolepoing: 3

Betygskala: Underkint, Godkant eller Vil godként
- Inlamningsuppgift: Forumanalys

Larandemal: 2.2 och 3.1.

Hogskolepoang: 3

Betygskala: Underkédnt, Godként eller Val godként

For betyget Godkiand pa hel kurs kriavs minst godként betyg pa samtliga inlimningsuppgifter. For betyget Vil godkind kréavs
dessutom Vil godként pé Inldmningsuppgift: Sociala medier-strategi och Inldmningsuppgift: Forumanalys.

Da kursplanen dndras kommer student som Onskar slutfora rester fran ett kurstillfille att examineras utifrén kursens nya
innehall och uppliagg. Da kursen har upphort kan student som 6nskar slutfora rester f6lja hela eller delar av annan likvardig
kurs.

Studentens rattigheter och skyldigheter vid examination &r enligt riktlinjer och regelverk vid Hogskolan i Boras.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel
Kurslitteraturen dr i huvudsak pd engelska.
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University Press. (Valda delar, ca 100 s.) [Tillgénglig elektroniskt]

Stakston, B. (2011). Gilla: Dela engagemang, passion och idéer via sociala medier (2. uppl.). Stockholm: Idealistas forlag. (146
s.)
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Journal of Travel & Tourism Marketing, 30(1-2), 144-155. (12 s.) [Tillgdnglig elektroniskt]

Wu, J., Sun, H. & Tan, Y. (2013). Social media research: A review. Journal of Systems Science and Systems Engineering,
22(3), 257-282. (26 s.) [Tillgénglig elektroniskt]

Zuiderveen Borgesius, F., Trilling, D., Moéller, J., Bodd, B., De Vreese, C., Helberger, N. (2016). Should we worry about filter
bubbles?. Internet policy review, 5(1). (16 s.) [Tillgdnglig elektroniskt]

Totalt antal sidor: 643

Egensokt litteratur tillkommer (ca 50 s.) vilken ska utgéras av minst tva vetenskapliga artiklar.



Studentinflytande och utvardering

Kursen utvérderas i enlighet med géllande riktlinjer for kursvérderingar vid Hogskolan i Boras, dér studenternas synpunkter
ska inhdmtas. Kursutvarderingsrapporten publiceras och aterkopplas till deltagande och blivande studenter i enlighet med ovan
nidmnda riktlinjer, och ligger till grund for framtida utveckling av kurser och utbildningsprogram. Kursansvarig ldrare ansvarar
for att utvardering enligt ovan genomfors.

Ovrigt
Kursen ingar i kandidatprogrammet Bibliotekarie.
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