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Innehall

Kursen tar upp mekanismer och drivkrafter for deltagande och engagemang i sociala medier sdsom forum och communities
samt aspekter sdsom integritet, identitet och status i relation till anvindningav sociala medier. Fenomen som berors inkluderar:
e social taggning
e sociala nitverk
e virtuella gemenskaper
e samarbete Over distans
Mal
Efter genomgéngen kurs ska studenten kunna:
e redogora for och diskutera anviandning av sociala medier och diskutera trender for sociala mediers utveckling
e redogora for och analysera social interaktion och arenor for detta
e syntetisera centrala teorier och begrepp rorande social interaktion och virtuella gemenskaper

Undervisningsformer
Undervisningen bedrivs i form av seminarier, foreldsningar och grupparbeten.

Undervisningen bedrivs pa svenska, men undervisning pa engelska kan féorekomma.

Examinationsformer
Kursen examineras genom inldmningsuppgifter, seminarier, projektarbeten och slutseminarier.

Seminarier kan erséttas med annan i kursplanen angiven examinationsform om studenten underkénts pa seminarium eller inte
varit narvarande vid seminarium under kursens gang.

Da kursplanen dndras kommer student som onskar slutfora rester fran ett kurstillfille att examineras utifrdn kursens nya
innehall och upplidgg. Da kursen har upphort kan student som 6nskar slutfora rester f6lja hela eller delar av annan likvardig
kurs. (Detta dr i enlighet med prefektbeslut, Dnr 516-13, av den 11 juni 2013.)

Studentens réttigheter och skyldigheter vid examination &r enligt riktlinjer och regelverk vid Hogskolan i Boras.
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Egensokt litteratur tillkommer (ca 100 s.) vilken ska utgdras av minst tva vetenskapliga artiklar.

Studentinflytande och utvardering

Studenternas synpunkter pa kursen ska systematiskt och regelbundet inhdmtas i muntlig och/ellerskriftlig form. Studenterna
ska delges resultatet av utvarderingen. Resultaten av utvéirderingarnaska ligga till grund for kursens vidare utveckling.'

Se vidare Policy for kursutvirdering, Hogskolan i Boras 2005-06-07, dnr 56-02-10.

Ovrigt

Kursen ges som en fristaende kurs.
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