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Innehall

Foretagets roll i relation till dess omvérld.

Afférsidé.

Konkurrentanalys.

Foretagsformer.

Grundldggande marknadskommunikation.

Grundliaggande foretagsekonomiska begrepp och deras samband.
Grundlidggande juridik.

Resultatplanering och introduktion till kostnadskalkylering.

Produkt- och investeringskalkylering.

Optimering av produkt/tillverkningsprogram utifran kapacitetsbegransningar och marknadsrestriktioner.
Kapitalbehov och kapitalbindning.

Kapitalforsorjning - finansiering.

Introduktion i extern redovisning och budgetering.

Analys av arsredovisning.

Ekonomisk styrning och planering.

Oversiktlig introduktion i marknadsféring och administration/organisation.

Mal

Efter avslutad kurs ska studenten vara fortrogna med de ekonomiska begrepp och modeller som 4r nddvindiga for verksamma
inom affirs- och produktutveckling. Dessutom ha en viss allménbildning i &mnet foretagsekonomi. Efter genomgéngen kurs
ska studenten ha grundldggande kunskaper om foretagsekonomiska modeller och begrepp samt dess tillimpningar.

Undervisningsformer

e  Foreldsningar
Undervisningen bedrivs pé svenska. Dock kan undervisning pé engelska forekomma om kursansvarig anser det nddvandigt.

Examinationsformer

Kursen examineras genom foljande examinationsmoment:



Tentamen

Larandemal:

Poéng: 7,5

Betygsskala: Underkidnd, Godkénd eller Vél godkiand

Studentens réttigheter och skyldigheter vid examination ar enligt riktlinjer och regelverk vid Hogskolan i Boras.

Kurslitteratur och évriga laromedel

Lista 1
e  Foretagsekonomi for icke-ekonomer, Wolfram Trostek, Bonniers forlag Faktabok, (ISBN: 978-91-622-8483-1)

e Uppgifter och l6sningar, (ISBN: 978-91-622-8487-9)

Studentinflytande och utvardering

Studenternas synpunkter inhdmtas systematiskt och regelbundet genom skriftlig kursvirdering efter avslutad kurs. En géng per
termin utvarderar studentrepresentanter tillsammans med studierektor och utbildningsledare genomforda kurser.

I 6vrigt hdnvisas till hogskolans policy for kursvérderingar och dokument utfardade av institutionsstyrelse, studierektor och
kursansvarig.

Ovrigt
Kursen &r i forsta hand en programkurs for Textil Produktutveckling med entreprendr- och afférsinriktning.
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