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Huvudomrade (successiv fordjupning): Foretagsekonomi (G1N)

Utbildningsomrade: Samhéllsvetenskap

Amnesgrupp: Foretagsekonomi

Forkunskapskrav: Grundldggande behorighet + Matematik 3b / 3¢, Samhéllskunskap 1b / 1al +1a2.

Eller:

Engelska B, Matematik C, Samhéllskunskap A. (Omradesbehdrighet 4 med undantag for Ma C)
Betygsskala: Underkidnd, Godkénd eller Vil godkiand

Innehall

Kursen behandlar

Mal

grundlaggande marknadsforingsfilosofier

strategisk inverkan av viktiga faktorer i ett foretags externa och interna omgivning pa marknadsforarens arbete, samt
strategiska modeller

beslutsprocesser och kdpbeteende inom B2C och B2B

segmentering, positionering, virdeskapande och relationsmarknadsforing

produkt- och tjanstemarknadsforing, prissittning, promotion och kommunikation, samt distribution (de 4:a P-na)
grunder i personlig forséljning och direkt marknadsforing

grunder i den svenska marknadsforingslagstiftningen

Efter avklaraad kurs skall studenten kunna:

beskriva grundlidggande marknadsforingsfilosofier samt identifiera och beskriva viktiga faktorer i ett foretags externa
och interna omgivning, som har inverkan pa marknadsforarens arbete, samt anvinda dem for en enklare analys av
foretagets situation

beskriva grundldggande strategiska verktyg och modeller, som en marknadsforare kan anvénda sig, samt anvénda
dem for en enklare analys av foretagets situation

beskriva grunder i marknadsundersékningar

beskriva kundens kopbeteende och kundens kopbeslutsprocess inom bade konsumentmarknadsforing samt
marknadsforing mellan tva organisationer

identifiera och beskriva segmenteringsgrunder, positionering, virdeskapande samt relationer med olika intressenter i
foretagets marknadsforingsomgivning, och anvinda dem for en enklare analys av foretagets situation

beskriva och redogora for produkt- och tjdnstemarknadsforing, prisséttning, promotion/kommunikation och
distribution, samt anvénda dem for en enklare analys av foretagets situation

oversiktligt beskriva grunderna i personlig forsédljning och direkt marknadsforing

oversiktligt diskutera grunderna i den svenska marknadsforingslagstiftningen



Undervisningsformer

Foreldsningar, grupparbeten, seminarier. Undervisningen bedrivs pa svenska men undervisning pa engelska kan forekomma
liksom engelsksprakig litteratur.

Examinationsformer

Examination sker genom obligatoriska grupparbeten/seminarieuppgifter, samt genom obligatorisk skriftlig salstentamen. For
betyget godkind pé hel kurs krévs godként resultat pd grupparbeten/seminarieuppgifter, samt godként pa tentamen. For betyget
vél godkénd pa hel kurs krivs dessutom vél godként pa tentamen.

Studentens rattigheter och skyldigheter vid examination &r enligt riktlinjer och regelverk vid Hogskolan i Boras.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel
Kotler, P, Armstrong, G., & Parment, A, (2011) Principles of Marketing, Swedish Edition, Pearson

Foreldsningsmaterial tillkommer

Studentinflytande och utvardering

Efter avslutad kurs genomfors en kursvérdering genom en enkét. Kursansvarig sammanstéller enkdterna. Utvarderingen
sammanstélls och offentliggdrs i enlighet med institutionens bestimmelser.

Ovrigt
Kursen ges som fristdende kurs och ingar i Affarssystemutbildningen. Kursen ersitter Grundlaggande marknadsforing
(SMFGO03).
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