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Innehall

Kursen behandlar marknadskommunikation pa férdjupande niva. En del av kursen tar upp dominerande teoribildning inom
marknadskommunikationsomradet fran ett beskrivande och problematiserande perspektiv. I kursen presenteras och diskuteras
foretags och organisationers strategier och verktyg for marknadskommunikation dar marknadskommunikationens betydelse for
bade kort- och langsiktiga méal stér i centrum. Inom ramen for kursen beskrivs ocksé planering, genomforande och uppfoljning
av marknadskommunikationsplaner och kommunikationsmal. I alla kursinslag betonas forhdllanden mellan varumaérken,
malgrupper och val av media samt kanal i marknadsforings- och marknadskommunikationssammanhang.

Mal

Efter avklarad kurs ska studenten kunna:

Kunskap och forstdelse

1. visa kinnedom om grundldggande marknadskommunikationsteorier,

2. visa hur olika forskningsperspektiv pd marknadskommunikation kan anvéndas i praktiken,

3. visa medvetenhet om forhallanden mellan varumérkesbyggnad och foretags och organisationers mal,

Férdighet och formdaga

4. ta fram riktlinjer for hur en marknadskommunikationsplan kan utformas och tilldmpas,

5. analysera olika marknadskommunikationsinsatser som t.ex. enskilda reklaminitiativ eller stérre kampanjer,
6. problematisera och kritiskt granska olika marknadskommunikativa perspektiv,

Virderingsformdga och forhdllningsscitt
7. reflektera och resonera kritiskt och sjélvstindigt kring olika marknadskommunikativa perspektiv samt
8. kritiskt diskutera och vérdera hur marknadskommunikationen kan anvéndas for att bygga starka varumérken.

Undervisningsformer

Kursen bygger pa foreldsningar, 6vningstillfallen och seminarier. Under kursen finns ocksa mdjlighet att utnyttja externa
foreldsare som belyser &mnesomradet utifrdn egna erfarenheter och ett mer professionsinriktat perspektiv. Undervisningen
bedrivs vanligtvis pad svenska men kan férekomma pa engelska, liksom engelsksprékig litteratur.

Examinationsformer

Kursen examineras genom individuell skriftlig tentamen, gruppvist forfattande av tva skriftliga rapporter och varje
projektgrupps muntliga presentation av atminstone en av dessa rapporter. Syftet med den individuella tentamen ar primért att
sakerstélla att studenten uppnétt kunskapsmal 1, 2 och 3. Syftet med gruppuppgifternas skriftliga rapporter och muntliga
presentation &r primart att kontrollera att studenterna uppnatt kunskapsmal 4, 5, 6, 7 och 8.



For att betyget Godként pé hel kurs krivs godként pd individuell tentamen samt godként pa projektgruppens inlimnade
rapporter och muntliga presentationer. Dessutom kravs nérvaro vid géstforeldsningar och rapportpresentationer. For betyget
Vil godként pa hel kurs kriavs dessutom vil godként pa individuell skriftlig tentamen.

Studentens réttigheter och skyldigheter vid examination &r enligt hogskolans riktlinjer och regelverk.
Studentens rattigheter och skyldigheter vid examination &r enligt riktlinjer och regelverk vid Hogskolan i Boras.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel
Dahlen, M. & Lange, F., (2009), Optimal Marknadskommunikation, Liber Forlag, Malmo

Under kursen anvénds ocksa artiklar med anknytning till &mnesomradet

Studentinflytande och utvardering

Kursen utvérderas i enlighet med institutionens riktlinjer, dér studenternas synpunkter skall inhdmtas. Resultatet av
utvérderingen publiceras och aterkopplas till deltagande och blivande studenter i enlighet med institutionens riktlinjer, och
ligger till grund for framtida kurs- och utbildningsutveckling.

Ovrigt

Kursen ingar i Civilekonomprogrammet.
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