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Innehall

Kursen tar upp strategisk marknadsforing som en skolbildning inom marknadsféringsdmnet. Vidare behandlas olika perspektiv
pa strategisk marknadsforing. Kursen behandlar sedan fyra delar av strategisk marknadsforing (1) utgadngspunkter internt savél
som i omgivningen, (2) beslutsfattande utifrén de utgangspunkter som identifierats, (3) mojliga strategier och slutligen (4)
implementering, kontroll och uppfoljning. Dessutom behandlas foretagets sociala, etiska och miljomassiga ansvar kopplat till
strategisk marknadsforing.

Mal

Studenten ska efter avklarad kurs kunna:

Kunskap och forstdelse

1.1 redogora for den strategiska marknadsforingens grundantaganden,

1.2 redogora for relevanta begrepp och teoretiska modeller inom strategisk marknadsforing,

1.3 redogora for etiska, sociala och miljoméssiga aspekter kopplat till strategisk marknadsforing,

Férdigheter och formdga

2.1 demonstrera formaga att applicera begrepp och teorier inom strategisk marknadsforing pa fall,

2.2 planera, utforma och folja upp marknadsforingsstrategier,

2.3 identifiera och genomfora relevanta strategiska analyser utifran givna praktiska forutséttningar,

2.4 systematiskt soka och sammanstélla information fran relevant litteratur, vetenskapliga artiklar, databaser, hemsidor etc.
2.5 visa formaga att muntligt och skriftligt redogora for och diskutera information, problem och 16sningar inom strategisk
marknadsforing,

Virderingsformdga och forhdllningsscitt
3.1 forhalla sig till olika perspektiv och utgdngspunkter inom strategisk marknadsforing samt
3.2 ifragasitta och utvirdera strategisk planering samt jaimfora alternativa 16sningar.

Undervisningsformer

Undervisningen bestar av forelésningar som varvas med seminarier och grupparbeten. Undervisningen sker pé svenska eller
engelska. Litteraturen &r pa engelska och svenska.

Examinationsformer

Kursen examineras genom foljande examinationsmoment:



Fyra gruppvis skriftliga inldmningar
Larandemal: 2.1, 2.2, 2.4, 2.5 och 3.1
Hogskolepoédng: 0,5 vardera, sammanlagt 2
Betygsskala: Underkénd (U) eller Godkénd (G)

Fyra seminarier med aktivt deltagande
Lérandemal:2.5 och 3.2

Hogskolepoing: 0,5 vardera, sammanlagt 2
Betygsskala: Deltagit (D)

Tentamen: Skriftlig individuell tentamen

Larandemal: 1.1,1.2, 1.3 och 2.3

Hogskolepoang: 3,5

Betygsskala: Underkénd (U), Godkénd (G) eller Vil Godkénd (VG)

For godkint betyg pa kursen krévs deltagande vid samtliga obligatoriska seminarier, godként betyg pa samtliga skriftliga
inldmningar samt godként betyg pé skriftlig tentamen. For vél godként betyg pa hel kurs kravs dessutom vél godként betyg pa
den skriftliga tentamen.

Studentens rattigheter och skyldigheter vid examination &r enligt riktlinjer och regelverk vid Hogskolan i Boras.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel
Kurslitteraturen ar i huvudsak pé engelska.

West, Douglas, Ford, John och Ibrahim, Essam (2015) Strategic Marketing: Creating competitive advantage Oxford
University Press: New York.

Ytterligare artiklar och undervisningsmaterial tillhandahalls via larplattformen (max 40 sidor)

Studentinflytande och utvardering

Kursen utvérderas i enlighet med géllande riktlinjer for kursvéirderingar vid Hogskolan i Borés, dér studenternas synpunkter
ska inhdmtas. Kursutvirderingsrapporten publiceras och aterkopplas till deltagande och blivande studenter i enlighet med ovan
nidmnda riktlinjer, och ligger till grund for framtida utveckling av kurser och utbildningsprogram.

Kursansvarig ldrare ansvarar for att utviardering enligt ovan genomfors.

Ovrigt
Kursen ges inom programmet Affarsinformatik med inriktning mot Internationell Marknadsforing och IT,

Dataekonomutbildningen, Civilekonomprogrammet, Ekonomutbildningen, Butikschefsutbildning med inriktning mot textil och
mode, Textilekonomutbildningen samt som fristaende kurs.
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