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Innehall

Definitioner och begrepp inom logistik

Traditionella och moderna metoder inom Supply Chain Management och logistik
Logistiska management strategier fran olika typer av foretag

Textila tillverkningsprocesser, fran fiber till fardigt plagg

Olika aktorer pa textil- och modemarknaden

Den véxlande modemarknaden i Europa och framtidens forsorjningskedjor
Kritiska succéfaktorer

e  Traditionell anskaftning, Vendor Manageed Inventory (VMI), Quick Response

Mmal

Efter genomford kurs ska studenten ha grundldggande kunskaper inom dmnesomradet textil- och modelogistik, samt
definitioner och begrepp inom dmnesomradet logistik. Dessutom ska studenten ha kunskap om hur en forsorjningskedja styrd
av efterfragan inom textil- och modebranchen fungerar, viktiga faktorer som paverkar ett modeforetags resultat samt
betydelsen av korta ledtider fran kundefterfragan till design, tillverkning och leverans.

Undervisningsformer
Undervisningen bestar av sjilvstindigt arbete, filmforeldsningar och vningar. Kursen &r en distanskurs via larplattform.

Undervisningen bedrivs pé engelska.

Examinationsformer

e Inldmningsuppgift 1, 3,5 hp
e Inldmningsuppgift 2, 4,0 hp

Studentens réttigheter och skyldigheter vid examination ar enligt riktlinjer och regelverk vid Hogskolan i Boras.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel
Ordinarie kurslitteratur



Fashion Logistics and Brand Management, Mattila, H.,
Logistics Management & Strategy, Harrison, A. & van Hoek, R.(2011)

Referenslitteratur
e  Fashion Entrepreneurship,Granger, M. & Sterling, T.,Fairchild Publications Inc
e  Principles of Marketing,Kotler, P. m.fl.,Prentice Hall Europe

e  Managing the Supply Chain to Meet Consumer Demand,Lowson, B., King, R. & Hunter, A.(1999),John Wiley &
Sons

. Marketing Logistics,Christopher, M. & Peck, H.,
Ovrigt material och dokumentation som utdelas/inforskaffas under kursens gdng. Med reservation for dndringar innan
kursstart.

Studentinflytande och utvardering
Studenternas synpunkter inhdmtas systematiskt och regelbundet genom skriftlig kursvirdering efter avslutad kurs.

I 6vrigt hinvisas till hdgskolans policy for kursvérderingar och dokument utfirdade av Institutionsstyrelse, studierektor och
kursansvarig.

Ovrigt
Kursen ér en fristdende kurs och ges pé engelska.



	Innehåll
	Mål
	Undervisningsformer
	Examinationsformer
	Kurslitteratur och övriga läromedel
	Studentinflytande och utvärdering 
	Övrigt



