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Innehall

Kursen innehéll innefattar f6ljande delar:
e  Konkurrensmixen — erbjudande, distribution, marknadskommunikation och pris
Konsumentbeteende
Industriell marknadsforing och relationer
Varumérkesstrategier
Segmentering och positionering
De olika delarna av marknadsplanen
e Informationssokning

Mal

Kunskap och forstdelse

Studenten ska efter avklarad kurs kunna:

1. redogdra for grundlaggande begrepp, modeller och metoder inom marknadsféringsdmnet
2. redogora for marknadsplaneringsprocessen och dess betydelse for foretaget

Férdigheter och formdga

Studenten ska efter avklarad kurs ha uppvisat formaga till att:

3. ta fram en marknadsplan for ett visst foretag, produktgrupp eller marknad

4. sjdlvstandigt identifiera ett marknadsproblem

5. soka vetenskapliga artiklar och relevant marknadsinformation i databaser

6. muntligt och skriftligt presentera en marknadsplan dér alla delar bidrar till att marknadsplanen blir trovérdig

Virderingsformdga och forhdllningsscitt
Studenten ska efter avklarad kurs ha uppvisat formaga till att:
7. vardera och kritiskt tolka olika typer av marknadsinformation

Undervisningsformer

Undervisningen bedrivs i form av foreldsningar och seminarier. Undervisningen bedrivs huvudsakligen pa svenska men
undervisning pé engelska kan forekomma.

Examinationsformer

Kursen examineras genom individuell tentamen och skriftlig och muntlig presentation av ett projektarbete (marknadsplan).
Syftet med individuell tentamen ar primaért att sékerstélla att studenten uppnatt kunskapsmal 1 och 2. Syftet med skriftlig och



muntlig presentation av projektarbete dr primirt att kontrollera att studenterna uppnétt kunskapsmal 3, 4, 5, 6 och 7.

For betyget Godkénd pé hel kurs krivs godként projektarbete, godként betyg pa tentamen samt aktivt deltagande vid
obligatoriskt seminarium. For betyget Vil Godkénd pé hel kurs krévs dessutom vl godként betyg pa tentamen.

Studentens réttigheter och skyldigheter vid examination &r enligt riktlinjer och regelverk vid Hogskolan i Boras.
Studentens rattigheter och skyldigheter vid examination &r enligt riktlinjer och regelverk vid Hogskolan i Boras.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel
Ordinarie kurslitteratur

Mossberg, L. och Sundstrom, M. (2011), Marknadsféringsboken, Studentlitteratur, Lund
Backman, J. (2008), Rapporter och uppsatser, Studentlitteratur, Lund

Frazier, G. L., Spekman, R. E., and O'Neal, C. R. (1988), Just-in-Time Exchange Relationships in Industrial Markets, Journal
of Marketing, Vol. 52, pp. 52-67

Haley, R. I. (1968), Benefit Segmentation: A Decision-Oriented Research Tool, Journal of Marketing, Vol. 32, pp. 30-35
Ytterligare artiklar kan tillkomma enligt lista som gors tillginglig via PingPong.
Artiklar kan tillkomma.

Studentinflytande och utvardering

Efter avslutad kurs genomfors en kursvérdering genom en enkét. Kursansvarig sammanstiller enkédterna. Utvarderingen
sammanstélls och offentliggors i enlighet med institutionens bestimmelser.

Ovrigt

Kursen ingéar i Textilekonomutbildningen.
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