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Allmanna mal

Utbildning pé& avancerad niva skall visentligen bygga pé de kunskaper som studenterna far inom utbildning p& grundniva eller
motsvarande kunskaper. Utbildning pa avancerad niva skall innebéra fordjupning av kunskaper, fardigheter och formégor i
forhallande till utbildning pa grundnivé och skall, utéver vad som géller for utbildning pa grundniva,

o  ytterligare utveckla studenternas forméga att sjalvstindigt integrera och anvianda kunskaper

e utveckla studenternas formaga att hantera komplexa foreteelser, fragestéllningar och situationer

e utveckla studenternas forutséttningar for yrkesverksamhet som stéller stora krav pa sjélvstindighet eller for

forsknings- och utvecklingsarbete.

(Hogskolelagen 1 kap 99)

Utbildningens mal
Efter genomgéngen utbildning ska studenten ha fardigheter i och vara vil forberedd for att arbeta i olika ansvarsbefattningar
inom handeln med modevaror. Utbildningens mal &r ocksa att vara en forskningsforberedande utbildning som i sin tur ger ett
teoretiskt och tillimpat perspektiv pé ett professionsfalt.
Studenten ska efter genomford utbildning:

e  Kunna vidareutveckla kunskap om modemarknadsforing pa ett teoretiskt och tillimpat sétt

e Kunna beskriva, identifiera, analysera och ge 16sningsforslag pa komplexa och verklighetsbaserade problem inom
modebranschen
Kunna beskriva, forsta, reflektera 6ver och analysera vérdet av ett varumirke och varumérkeségande.
Forsta och hantera olika modemarknadsforingsmetoder gentemot slutkund
Sjalvstandigt kunna planera, genomfora och méta kommunikationskampanjer inom mode- och klddbranschen

Kunna utbyta kunskaper om modemarknadsforing och varumirkeshantering dven med personer utan specialkunskaper
inom omradet

e  Kunna stimulera andra till innovationer och l16sningar pa komplexa problem inom modebranschen.

Innehall

Utbildningen bestar av tva integrerade delar dir den ena innebdr att studenten pa avancerad niva far fordjupade kunskaper
inom foretagsekonomi, sarskilt inom marknadsféring med tillimpning pa modevaror. Den andra delen &r inriktad pa omradena
visuell kommunikation och konsten att bedriva afférer i textila vardekedjor, sarskilt mode- och klddhandeln, dar dven
kundforstaelse och kopbeteende &r integrerade i kurserna. Kurserna ar organiserade for att ge en tydlig och naturlig progression
inom dmnesomradet och har bade teoretiska och féltstudiebaserade inslag.

Beroende pa studentens grundutbildning borjar programmet antingen med Kreativt affairsmannaskap i textila vardekedjor eller
med modevarulogistik. Kreativt affarsmannaskap ger en 6vergripande introduktion till mode och detaljhandel och de processer
och strategier som driver foretagen. Modevarulogistik handlar om modevarornas logistik och produktion i ett supply och
demand chain-perspektiv — &r logistiken en kostnad for foretagen eller ett viktigt strategiskt omrade for 6kad konkurrenskraft?



Darefter fortsitter programmet med kurser som syftar till att kartligga konsumentens beteende och beskriva
modemarknadsforing i ett handelsperspektiv. Sarskilt fokus laggs pa varumaérkets betydelse. Kursen Konsumentbeteende i
modesektorn beskriver hur konsumenter reagerar och agerar pd modemarknadsforing. Studenterna utforskar bland annat hur
kunders uppfattning om kladbutikers image paverkar kdpmonster samt hur extern marknadskommunikation om modevaror tas
emot och péverkar kundernas attityder, kopbeteende och lojalitet. Modedistribution och -marknadsféring hanterar
detaljhandelns behov av varumérkesutveckling, detaljhandelsformer och de bedomningar som é&r centrala for modevaror.

Varumaérkesstrategier (Fashion Brand Management) handlar om strategisk varumarkeshantering, hur vérde byggs och skapas,
och hur foretagens varumarken kopplas till marknadsféring. Kursen i visuell kommunikation belyser sambandet mellan
marknadskommunikation och varuméirkesstrategi och hur modebranschen anvénder grafik och text for att kommunicera dessa
vérden.

Avslutande kurs fore examensarbetet 4r Konsten att bedriva affarer (Art of business). I denna skall helheten i programmet
belysas. Den studerande skall tilldgna sig breda och férdjupade kunskaper att folja kladbranschens virdekedja genom att
kombinera fungerande arbetsfloden dir design, kommunikation och affirsmannaskap ingar som vitala ingredienser.

Examensarbetet (final thesis) &r inriktat mot avancerade tillimpningar inom modevaruhandelsomrédet. Studenten ska under
handledning dels identifiera och formulera ett vetenskapligt problem, dels planera och genomfora en empirisk undersdkning
samt redovisar samt presenterar resultat och undersokning i uppsatsform enligt vetenskapliga riktlinjer och pa seminarium bade
forsvarar det egna arbetet och opponerar pa andras arbeten.

Utbildningens arbetsformer dr uppbyggda utifrén tre delar: handledning, undervisning och professionsinriktat projektarbete.
Den pedagogiska grundtanken bygger pa att mindre studentgrupper arbetar med verklighetsbaserade projekt inom omradet,
under handledning av erfarna ldrare och praktiker — bade frdn akademi och modeforetag — och redovisar resultat i
semanarieform. Syftet dr att inspirera och lyfta fram varje students unika kompetenser och att férbereda for det kommande
yrkeslivet. Nér utbildningen &r avslutad bedoms studenternas anstillningsbarhet vara mycket god och de har forberetts vil for
en karridr inom modebranschen i Norden/Europa.

e Kreativt affirsmannaskap i textila virdekedjor (Creative Businessmanship in the Textile Value Chain), 7,5 hp

o Alternativ: Styrning av forsorjnings- och efterfrdgekedjor(Supply and Demand Chain Management, 7,5 ects), 7,5 hp
eller annan likvirdig kurs.
Modedistribution och -marknadsféring (Fashion Retail Marketing), 7,5 hp
Konsumentbeteende i modesektorn (Fashion Consumer Behaviour), 7,5 hp
Varumérkesstrategier (Fashion Brand Management), 7,5 hp
Visuell kommunikation, mode och textil (Visual communication, related to fashion and textile), 7,5 hp
Konsten att bedriva afférer (Art of Business), 7,5 hp
Examensarbete (Fashion Management som huvudédmne), 15 hp

Forkunskapskrav

Kandidatexamen 180 hogskolepodng inom samhallsvetenskapliga &mnen, teknik, media eller design. Dessutom krivs
forkunskaper i engelska motsvarande EnB. Sokande med examen fran Sverige, Danmark, Norge, Finland eller Island undantas
fran sprakkravet.

Examen

Avklarad utbildning leder till Filosofie magisterexamen med huvudomréde fashion management inriktning
modemarknadsforing. Examen 6versétts Master of Science (60 credits) with a major in Fashion Management specialisation
Fashion Marketing.

Huvudomréde:
Fashion Management

Utfdrdande av examensbevis sker efter anskan pa sérskilt formulér.
Utfardande av examensbevis sker efter ansokan pa sérskilt formular. Mer information finns pa hdgskolans webbplats.

Studentinflytande och utvardering

For att sdkra att programmet och dess kurser stoder syfte och mal har ett strukturerat kvalitetssakringsprogram initierats pa
institutionen. Basen for detta dr hdgskolans kvalitetspolicy och andra policies som reglerar hogskolans verksamhet. Dessa
kompletteras av Textilhdgskolans eget system for obligatoriska kursvarderingar och schemalagda utvarderingsmoéten med
studenter och ansvarig personal. P4 dessa moten utvérderas kurser i relation till varandra och i relation till programmets
overgripande mal. Forutom detta halls regelbundna programméten varje manad med studenter och utbildningsledaren.
Studenter har ocksa valda representanter i institutionsstyrelsen. Utbildningsledaren haller regelbundna savil informella som
formella méten med studenterna. Dessa moten utgdr ett viktigt forum for att snabbt identifiera problem och introducera forslag



och idéer fran studenterna i programmet. Utbildningsledaren &r ansvarig for att sékra progression i alla kurser och for att
strukturera undervisningsmetoder i ett program med en stor miangd géstlérare.

Ovrigt
Undervisningen bedrivs pé engelska.

Utbildningsplanen ersitter tidigare utbildningsplan med Dnr 315-10-510.

Undervisningen bedrivs pa engelska.
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