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Allmanna mal

Utbildning p& grundnivé skall utveckla studenternas
o fOrmaga att gora sjélvstdndiga och kritiska bedomningar,
o fOormaga att sjalvstandigt urskilja, formulera och 16sa problem, och
e  beredskap att mota fordndringar i arbetslivet.
Inom det omréde som utbildningen avser skall studenterna, utéver kunskaper och fardigheter, utveckla formaga att
e  soka och virdera kunskap pa vetenskaplig niva,
e folja kunskapsutvecklingen, och

e utbyta kunskaper d4ven med personer utan specialkunskaper inom omradet.
(Hogskolelagen 1 kap 8§)

Utbildningens mal

Utbildningen i Internationell Marknadsforing och IT vid Hogskolan i Boras &r en utbildning som utgoérs av &mnena
ekonomi och informatik. Efter genomganget program ska studenten ha tilldgnat sig kunskaper och fardigheter bade inom
foretagsekonomi och inom informatik, detta genom att utbildningen till lika stora delar behandlar bdda dmnesomradena
foretagsekonomi och informatik, mer specifikt avgrénsat till de delar dér &mnena samverkar for marknadsforing pé en global
arena. Det 6vergripande malet med programmet &r att studenten efter genomganget program ska vara anstillningsbar bade som
marknadsforare och som systemutvecklare av system for marknadsforing. Efter avklarad utbildning ska studenten:
Kunskap och forstdelse:
e ha god kunskap och forstaelse om aktuella teorier och metoder inom bade foretagsekonomi och infor-matik,
e ha god forstéelse for hur organisationers marknadsforing kan stodjas av informationssystem och sam-spelet dessa
emellan,
e  kunna forsta och forklara vad det innebér for ett foretag att agera pa en internationell marknad, samt kunna forsta och
forklara vad det &r som skiljer agerande pa en hemmamarknad fran en internationell marknad,
e visa kunskap om kulturella likheter och olikheter mellan olika globala regioner, och aktivt kunna goéra
stdllningstaganden om hur sadana olikheter/likheter kan hanteras dé foretag gor affdrer med utlindska motparter,
e ha god kunskap om programmets vetenskapliga grund och aktuella forskningsfragor,

Fdrdighet och formdga:
e utifran ett tvirvetenskapligt perspektiv ha god férmaga att identifiera, strukturera och analysera fore-tagsekonomiska
och informatikrelaterade problem,
e hagod formaga att praktiskt anvinda olika teorier, modeller, metoder och verktyg inom foretagseko-nomi och
informatik,
e ha grundldggande férmaga att utfora foretagsekonomiska funktioner inom organisationer,
e ha grundldggande férmaga att analysera, designa och utveckla informationssystem,

e kunna hdmta in, analysera och ta stédllning till information som ar viktig for foretag vad géller besluts-fattande om
agerande pé foretagets marknad,



e  vara beredd att vid anstillning hos ett foretag med internationella affarer vara med pé affirsmoéten med motparter i
andra lénder och att sa smaningom sjélv kunna leda sddana affarsmoten och fatta beslut i for affdrerna relevanta
ekonomiska fragorna,

o utifrén ett tvirvetenskapligt perspektiv ha god forméga att hantera olika problemsituationer med an-knytning till
utveckling och anvéndning av informationssystem inom organisationer,

e ha grundliggande formaga att forstd samspelet mellan minniskans sociala och kulturella milj6 utifran perspektiven
foretagsekonomi och informatik,

e god grundliggande formaga att arbeta i projektbaserad arbetsform,

Virderingsformdga och forhdllningssiitt:

e  kunna virdera information om ett foretags marknad och ge forslag pa handlingsalternativ samt redogéra for deras
sannolika ekonomiska konsekvenser,

e visa kunskap och insikt om olika synsitt, kulturer och traditioner,

e visa forméga att identifiera sitt behov av ytterligare kunskap och att fortlopande utveckla sin kompe-tens,

e ha god formaga att ur olika perspektiv kritiskt vérdera kunskap om informationsteknikens och foretagsekonomins
mdjligheter och begriansningar inom organisationer, och

e ha grundlidggande férméga att virdera konsekvenser av informationsteknik och foretagsekonomiska aspekter for
méinniska, organisation och samhille.

Innehall

Utbildningen &r fordelad pa fyra ldsar och kombinerar spetskunskaper i informatik med foéretagsekonomiska kunskaper, vilket
skapar ett datackonomiskt kunskapsomrade som byggs upp av dels en informatikinriktning, dels en féretagsekonomisk
inriktning.

Den foretagsekonomiska inriktningen behandlar organisation och management, marknadsforing, redovisning, ekonomistyrning
och finansiering samt pa fordjupningsniva marknadsforing, sarskilt med dess koppling till IT.

Informatikinriktningen fokuserar pa att utveckla forstaelse for hur IT-baserade informationssystem designas, produceras och
anvinds i arbetsliv, organisation och samhéille. Ambitionen &r att integrera tekniska och sociala aspekter av informationsteknik
i syfte att sékerstélla god IT-anvindning och ddrmed bidra till 6kat verksamhetsresultat. Ambitionen &r ocksé att skapa
forutséttningar under vilket information systematiskt kan anvandas och kommuniceras bland aktdrer inom och mellan
verksamheter. Informationsinriktningen erbjuder kompetens inom f6ljande informatikomréden; IT-anvéndning,
verksamhetsutveckling, systemutveckling, modellering, databasutveckling och programutveckling, med sérskild inriktning pa
webbprogrammering och andra system for marknadsforing.

De tva forsta aren omfattar grundldggande kurser inom bade foretagsekonomi och informatik. Det tredje aret utgors utav
utlandsstudier. Det avslutande aret omfattar huvudsakligen férdjupningsstudier inom de badda &mnesomradena samt av
avslutande examensarbeten inom savil foretagsekonomi som inom informatik.

Utbildningen bestar av obligatoriska och valbara kurser som tillsammans omfattar 240 hogskolepoing.
Utbildningen innehéller foljande kurser delad pa fyra lasar:

Ar 1 : Hogskolepoing

System- och organisationsteori 7,5

System Analysis and Design* 7,5
Grundldggande programmering med C# 7,5
Introduktion till affarssystem 7,5
Marknadsféring for ekonomer 7,5
Organisationsdesign och managementrecept 7,5
Redovisningens grunder och tekniker 7,5
Samhdllsekonomi 7,5

Ar2:

Databasteknik 7,5

Object-Oriented Systems Development 2 * 7,5
e-Business* 7,5

Information Security in a Global World* 7,5
Ekonomistyrning I 7,5

Strategic Marketing* 7,5

Externredovisning 7,5

Objektorienterad systemutveckling 7,5

Ar3:
Utlandsstudier 60
Vari skall ingé konsument-, marknads- och kulturella aspekter utifran det valda landet.



Ar 4:

Research Methodologies* 7,5

Scandinavian Consumer Behavior * 7,5

International Marketing* 7,5

Projektledning 7,5

Sjdlvstandigt arbete for kandidatexamen inom informatik* 15
Sjdlvstandigt arbete for kandidatexamen i foretagsekonomi* 15

* = ges pa engelska

Forkunskapskrav

Grundlidggande behorighet + Matematik 3b / 3¢, Samhéllskunskap 1b/ 1al +1a2.

Eller:

Engelska B, Matematik C, Samhéllskunskap A. Grundldggande behorighet samt lagst betyg G/3 i Ma C, En B och Sh A
(Omradesbehorighet 4).

Forkunskapskraven ovan giller antagning till utbildningsprogrammet. For fortsatta studier inom utbildningen géller att ev.
forkunskapskrav for respektive kurs maste vara uppfyllda. Dessa forkunskapskrav framgér av respektive kursplan.

Examen

Avklarad utbildning leder till
o Filosofie kandidatexamen med huvudomrade informatik - inriktning marknadsféring och IT, och
¢ Filosofie kandidatexamen med huvudomrade foéretagsekonomi — inriktning marknadsféring och IT.

Examina dversitts med
e Degree of Bachelor of Science with a major in Informatics - specialisation Marketing and IT, och
e Degree of Bachelor of Science with a major in Business Administration - specialisation Marketing and IT.

1. For samtliga inriktningar ska f6ljande kurser vara avklarade:
e-Business (7,5 hp)

Information Security in a Global World (7,5 hp)
Object-Oriented Systems Development 2 (7,5 hp)
Research Methods in social science (7,5 hp)
Scandinavian Consumer Behavior (7,5 hp)

Strategic Marketing (7,5 hp)

2a. For filosofie kandidatexamen med huvudomrade informatik - inriktning marknadsforing och IT ska f6l-jande kurser vara
avklarade:
e  Kurserna under punkt 1 ovan (45 hp),
International Marketing (7,5 hp)
Projektledning (7,5 hp)
Databasteknik (7,5 hp)
Grundlaggande programmering med C# (7,5 hp)
Introduktion till affarssystem (7,5 hp)
Objektorienterad systemutveckling (7,5 hp)
System- och organisationteori (7,5 hp)
Systems Analysis och Design (7,5 hp)
Sjélvstindigt arbete for kandidatexamen 1 informatik (15 hp)
Utlandsstudier (informatik, ekonomi och/eller kultur, 60 hp)

2b. Alternativt en kinesisk kandidatexamen omfattande
e  Kurserna under punkt 1 ovan (45 hp),
e  Sjdlvstdndigt arbete for kandidatexamen i informatik (15 hp)
e  Tre érs heltidsstudier vid ett kinesiskt universitet: Grundlaggande universitetsstudier (75 hp), samt Grundldggande
studier i informatik (45 hp).

3a. For filosofie kandidatexamen med huvudomrade foretagsekonomi — inriktning marknadsforing och IT ska f6ljande kurser
vara avklarade:
e  Kurserna under punkt 1 ovan (45 hp),
International Marketing (7,5 hp)
Projektledning (7,5 hp)
Ekonomistyrning I (7,5 hp)



Externredovisning (7,5 hp)

Marknadsforing for ekonomer (7,5hp)

Organisationsdesign och managementrecept (7,5 hp)
Redovisningens grunder och tekniker (7,5 hp)

Samhéllsekonomi (7,5 hp)

Sjélvstiandigt arbete for kandidatexamen i foretagsekonomi (15 hp)
Utlandsstudier (informatik, ekonomi och/eller kultur, 60 hp)

3b. Alternativt en kinesisk kandidatexamen omfattande
e  Kurserna under punkt 1 ovan (45 hp),
e  Sjdlvstandigt arbete for kandidatexamen i foretagsekonomi (15 hp)
e Tre érs heltidsstudier vid ett kinesiskt universitet: Grundlaggande universitetsstudier (75 hp), samt Grundldggande
studier i foretagsekonomi (45 hp).

Utfardande av examensbevis sker efter ansokan pa sérskilt formular. Mer information finns pa hogskolans webbplats.

Studentinflytande och utvardering

Utbildningen ska utvérderas fortlopande, dels for respektive kurs av studerande och lérare, dels genom att ut-bildningen f6ljs
av ett sirskilt utbildningsrad bestdende av lérare, studeranderepresentanter och professionsrepresentanter. Utvardering pa
kursniva sammanstills i kursvérderingsrapporter vilka delges studenterna via institutionernas webbplats alternativt kursparm.
Programutvérderingarna delges studenterna via utbildningsrad och klassméte.

Genom utbildningsradet, dar studentrepresentanter tillsammans med representanter for larare och néringsliv bland annat
samtalar kring frégor som berér dagens och framtidens utbildningsmal, har studenter mdjlighet att paverka utbildningen.
Utbildningsraden utgor ett forum for att diskutera erfarenheterna av innehallet i utbildningsprogrammen, undervisnings- och
examinationsformer samt hur utbildningen kan bidra till studenternas personliga kunskapsutveckling.

Regelbundet genomfors klassmoten dér studenter har mdjlighet att framfora synpunkter och forslag pa férandringar av kurser
och pa programmet som helhet.

Varje ar genomfors programutvarderingar i form av en omfattande enkédtundersékningar dir bland annat utbildningens mal,
innehall och genomforande utvirderas. Aven studenternas uppfattning av lirares och dvrig personals attityder och
studentmiljon utvarderas. Utvirderingen omfattar ocksa en helhetsbeddmning av utbildningen och studenterna har ocksa
mdjlighet att 1amna forslag pa fordndringar av utbildningen. Harutover genomfors kursutvirderingar inom ramen for varje
kurs.

Ovrigt
Diarienr. 128-12-510

Avklarad utbildning ger behorighet till vidare studier pa avancerad niva.

Undervisningen bedrivs pa engelska, men undervisning pé svenska kan forekomma.
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