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Faststilld av: Utskottet for utbildningar inom ekonomi och arbetsliv 2017-09-20
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Niva: Grundniva

Huvudomrade (successiv fordjupning): Foretagsekonomi (G1F)

Utbildningsomrade: Samhéllsvetenskap

Amnesgrupp: Foretagsekonomi

Forkunskapskrav: Avklarade kurser om sammanlagt 45 hogskolepoédng inom Event Managementutbildningen varav 7,5
hogskolepoédng ska utgdras av kursen Grundlaggande marknadsforing for event eller motsvarande.

Betygsskala: Underkidnd, Godkénd eller Vil godkind

Innehall

Event &r en av virldens storsta industrier och ses alltmer som avgorande for marknadsforing av destinationer och foretag. Det
finns manga arenor dir evenemang produceras och marknadsfors. Kursen ger en omfattande dversikt dver viktiga fragor vid
marknadsforing av event, som t.ex. eventupplevelse, positionering och segmentering av event samt kommunikation och
planering av event.

Mal

Studenten ska efter avklarad kurs kunna:

Kunskap och forstdelse

1.1 redovisa hur foretag kan arbeta pa ett strategiskt sitt med upplevelser och evenemang i sin marknadsforing,

1.2 beskriva och argumentera for hur ett evenemang kan anvéndas for att skapa en interaktiv kommunikation med valda
maélgrupper,

1.3 redogora for olika modeller for utvirdering av marknadsféringsevenemang,

Férdigheter och férmdgor

2.1 kunna sammanstélla sin kunskap inom ett valt omrade inom eventmarknadsféring samt kommunicera denna kunskap bade
skriftligt och muntligt,

2.2 planera, organisera och utvérdera olika eventmarknadsforingsaktiviteter,

2.3 designa vitala komponenter vid utformning av olika eventmarknadsforingsaktiviteter samt

Virderingsformdga och forhdllningsscitt
3.1 1 forhallande till specifika tillimningar diskutera och beddma vad som ér relevanta teoribildningar inom
eventmarknadsféringsomradet.

Undervisningsformer
Undervisningen bedrivs i form av foreldsningar, ett seminarium i presentationsteknik samt studentforeldsningar.

Examinationsformer

Inlamningsuppgift: genomfors i grupp, skriftlig inlimning och muntlig presentation vid ett seminarium
Larandemal: 1.1, 1.2,2.1,2.2 och 2.3

Hogskolepoing: 3,0

Betygsskala: U/G



Tentamen: skriftlig individuell tentamen
Larandemal: 1.1, 1.2, 1.3 och 3.1
Hogskolepoing: 4,5

Betygsskala: U/G/VG

For betyget Godkénd pa hel kurs krivs godként pa den skriftliga tentamen och inlimningsuppgiften. For betyget Vil Godkand
pa hel kurs kravs dessutom vil godként pa den skriftliga tentamen.

Studentens rattigheter och skyldigheter vid examination &r enligt riktlinjer och regelverk vid Hogskolan i Boras.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel
Reic, 1. (2017). Event Marketing Management: A Consumer Perspective. New York: Routledge.

Ytterligare kurslitteratur och 6vriga laromedel tillhandahalls/informeras om via larplattformen (max 300 sidor).

Studentinflytande och utvardering

Kursen utvérderas i enlighet med géllande riktlinjer for kursutvarderingar vid Hogskolan i Boras, dir studenternas synpunkter
ska inhdamtas. Kursutvirderingsrapporten publiceras och &terkopplas till deltagande och blivande studenter i enlighet med ovan
nidmnda riktlinjer, och ligger till grund for framtida utveckling av kurser och utbildningsprogram.

Kursansvarig ldrare ansvarar for att utviardering enligt ovan genomfors.

Ovrigt
Kursen ingér i utbildningsprogrammet Event Management.
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