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Innehall

Dagens medielandskap &r under snabb fordndring vilket stéller 6kade krav pé ett kritiskt forhallningssétt och

forskningsforankrad kunskap. Samtidigt krévs fardigheter och kompetenser for att kunna utnyttja de nya distributionskanalerna

pa ett etiskt och socialt forsvarbart sitt. Kursen innebir bade teoretisk och praktisk fordjupning i textproduktion och omfattar:
e  Flerkanalspublicering

Kommunikation i sociala medier

Virdebaserad textproduktion

Medborgarjournalistik

Digital storytelling

Kallkritik

Vetenskapligt skrivande

Mal
Efter avklarad kurs ska studenten kunna, med avseende pa,

Kunskap och forstaelse

1.1 Identifiera och ge exempel pa lagstiftning och regelverk av relevans for en professionskontext i webbaserade
informationsmiljoer.

1.2 Visa en fordjupad kunskap om hallbarhetsaspekter vid textproduktion.

1.3 Formulera och analysera en problemstéllning i relation till textproduktion i medier med utgangspunkt i tillimplig
forskning.

Firdighet och formdga

2.1 Sjélvstandigt kunna producera virdebaserade texter i kommersiella och andra sammanhang.
2.2 Strategiskt anvénda olika distributionskanaler for ett sérskilt syfte.

2.3 Sjalvstandigt forfatta ett akademiskt paper kring en textproduktionsrelaterad problemstéllning.

Virderingsformaga och forhallningsscditt

3.1 Fora ett reflekterande och forskningsférankrat resonemang kring virdebaserade grunder for textproduktion.

3.2 Gora adekvata bedomningar av kommersiella och andra hansynstaganden vid textproduktion, utifran ett kritiskt
forhallningsstt.

3.3 Analysera och kritiskt reflektera kring etiska och sociala aspekter vid flerkanalspublicering med foérankring i relevant
forskning.



Undervisningsformer
Undervisningen bedrivs i form av inlimningsuppgifter, seminarier, foreldsningar, 6vningar, grupparbeten och handledning.

Undervisningen bedrivs pa svenska, men undervisning pa engelska kan forekomma.

Examinationsformer
Kursen examineras genom foljande examinationsmoment:

- Uppgift 1: Flerkanalspublicering, Etik & Hallbarhet
Lirandemal 1.1, 1.2 och 3.3

Hogskolepoang: 2,0

Betygskala: Underkint eller Godként

- Seminarium

Léarandemal 1.2 och 3.1
Hogskolepoing: 0,5

Betygskala: Underként eller Godként

- Uppgift 2: Virdebaserad text for flerkanalspublicering
Lirandemal 2.1, 2.2, 3.1 och 3.2

Hogskolepoang: 1,5

Betygskala: Underkint, Godkant eller Vil godként

- Paper

Léarandemal 1.3 och 2.3

Hogskolepoéng: 3,5

Betygskala: Underkidnt, Godként eller Vél godként

For Godként betyg pé hel kurs krévs minst godként betyg pé samtliga examinationsmoment. For betyget Vil godkéant pé hel
kurs krivs dessutom betyget Vil godként pa examinationsmomentet Paper och examinationsmomentet Virdebaserad text for
flerkanalspublicering.

Da kursplanen dndras kommer student som onskar slutfora rester fran ett kurstillfille att examineras utifrén kursens nya
innehall och uppldgg. Dé kursen har upphort kan student som 6nskar slutfora rester f6lja hela eller delar av annan likvardig
kurs.

Studentens réttigheter och skyldigheter vid examination ar enligt riktlinjer och regelverk vid Hogskolan i Boras.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel
Kurslitteraturen ar pa svenska och engelska.

Holt, D. & Barkemeyer, R. (2012). Media coverage of sustainable development issues — attention cycles or punctuated
equilibrium? Sustainable Development, 20(1) 1-17.

Kumar V. (2010). A Customer Lifetime Value-Based Approach to Marketing in the Multichannel, Multimedia Retailing
Environment. Journal of Interactive Marketing, 24(2), 71-85.

Moon, S., Park, Y. & Seog Kim, Y. (2014).The impact of text product reviews on sales. European Journal of Marketing,
48(11/12), 2176-2197.

Nygren, G. & Wadbring, I. (red.) (2013). Pa vdg mot medievérlden 2020: journalistik, teknik, marknad. (5., [omarb.] uppl.)
Lund: Studentlitteratur. (389 s.)

Rockley, A. (2004). Don't start with technology. Transform Magazine, 13(07), 7.

Yahaya, W. (2014). New Media and Digital Storytelling: Mobile Stories. International Proceedings of Economics
Development and Research, 77, 30-33.

Studentinflytande och utvardering

Kursen utvérderas i enlighet med géllande riktlinjer for kursvarderingar vid Hogskolan i Boras, dér studenternas synpunkter
ska inhdmtas. Kursutvirderingsrapporten publiceras och aterkopplas till deltagande och blivande studenter i enlighet med ovan



nédmnda riktlinjer, och ligger till grund for framtida utveckling av kurser och utbildningsprogram. Kursansvarig ldrare ansvarar
for att utvardering enligt ovan genomfors.

Ovrigt
Kursen ingar i programmet Webbredaktor 180 hp.
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