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Innehall

* Grundldggande marknadsforingsfilosofier

» Strategisk inverkan av viktiga faktorer i ett foretags externa och interna omgivning pa marknadsforarens arbete, samt
strategiska modeller

* Beslutprocesser och kdpbeteende inom B2C (business-to-consumer) och B2B (business-to-business).

» Segmentering, positionering, virdeskapande och relationsmarknadsforing

* Produkt- och tjanstemarknadsforing, prissattning, promotion och kommunikation samt distribution (4P)

* Grunder i personlig forsiljning och direkt marknadsforing

Mal

Studenten ska efter avklarad kurs kunna:

1 Kunskap och forstaelse

1.1 redogora for marknadsforingens olika filosofier,

1.2 beskriva och forklara faktorer i ett foretags externa och interna omgivning som har inverkan pa marknadsférarens arbete,
1.3 redogora for marknadsforingens grundlaggande strategiska verktyg och modeller for prisséttning, promotion och
distribution av foretagets produkter,

1.4 redogora for kundens kopbeslutprocess inom bade konsumentmarknadsforing samt mellan tva organisationer (B2B),
1.5 redogora for grunderna i produkt- och tjdnstemarknadsforing,

1.6 redogoéra for grunderna i marknadskommunikation,

1.7 oversiktligt beskriva principerna for en marknadsundersdkning, personlig forséljning och direktmarknadsforing,

2 Férdigheter och formégor

2.1 analysera ett foretags omgivning utifran ett marknadsstrategiskt och marknadskommunikativt perspektiv,

2.2 tillimpa marknadsforingens strategiska verktyg och modeller,

2.3 analysera ett foretags marknadskommunikation,

3 Virderingsférmaga och forhallningssatt

3.1 gora marknadsstrategiska bedomningar av ett foretags situation,

3.2 vilja marknadsféringsmodell och strategi som passar for aktuellt foretags verksamhet och situation.

Undervisningsformer

Undervisningen bestar av foreldsningar, grupparbeten och seminarier. Under foreldsningarna goérs en koppling mellan
marknadsforing som teori och dess praktik. Under grupparbeten och seminarier arbetar studenterna med egna praktiska
16sningar pa problem, kopplade till kursens teori.

Undervisningen bedrivs normalt pa svenska men undervisning pa engelska kan férekomma.

Undervisningen bedrivs pa svenska, men undervisning pa engelska kan forekomma.



Examinationsformer
Kursen examineras genom foljande examinationsmoment:

Tentamen (Mal 1.1-1.7, 3.1)
Larandemal:
Hogskolepoang: 4,5
Betygsskala: U, 3, 4 eller 5

Skriftl inl/seminariearbeten (Mal 1.2, 2.1-2.3, 3.2)
Larandemal:

Hogskolepoing: 3

Betygsskala: Underkénd eller Godkand

Examinationsmomentet Tentamen bestimmer kursens slutbetyg vilket utfardas forst ndr samtliga moment godkénts.
Studentens rattigheter och skyldigheter vid examination &r enligt riktlinjer och regelverk vid Hogskolan i Boras.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel
Kotler, Philip & Armstrong, Gary (2013). Principles of marketing. 15. ed. Boston: Pearson Prentice Hall

Studentinflytande och utvardering

Akademichefen och kursansvarig larare ansvarar gemensamt for att studenternas synpunkter pa kursen systematiskt och
regelbundet inhdmtas. Resultaten av utvérderingarna bor aterforas till studenterna och ska vara radgivande infor kursens
framtida utformning.

Ovrigt
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