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Innehall

Kursens innehall och syfte ér att ge studenterna en introduktion till affdirsmodellerna for textil och modeindustrin,
forsorjningskedjestyrning och produktutveckling. Kursens inriktning ar hur ett modemaérke analyserar sin
marknadspositionering, genomfor konkurrentanalys, trendanalys och skapar en modekladsel. Innehéllet i kursen bidrar ocksa
till att skapa kop- eller inkdpsstrategier, leverantdrsval och produktspecifikationer for sdsongssamlingen.

Mal

Efter avslutad kurs ska studenterna kunna:

Kunskap och forstdelse

1.1. beskriva textilvirdekedjan och identifiera olika aktorers roll,

1.2. beskriva olika affairsmodeller inom textil- och modeindustrin,

1.3. beskriva och identifiera textilfibrers egenskaper och anviandande av olika tekniker for produktutveckling,
1.4. forklara olika kanaler och strategier for inkop av textila produkter,

1.5. redogora for olika material och tekniker och dess miljopaverkan,

1.6. beskriva hur textil- och modeprodukter kan utvecklas i enlighet med marknaden och konsumenternas krav,

Fiérdigheter och formdgor

2.1. utveckla en affarsplan for ett modemaérke,

2.2. skapa tidsplan och handlingsplan baserat pa olika ledtider och inkdpskanaler,
2.3. utveckla tech-pack for textil och modeprodukt samt

Utvirderingsformdga och forhdllningssdtt
3.1. kritiskt och sjélvstindigt identifiera olika aktorers roll i textilférsérjningskedjan och deras anvéndning av olika strategier
utifrdn marknadsbehov.

Undervisningsformer

Foreldsningar
Grupparbete
Seminarier
Loggbok

Undervisningen bedrivs pé engelska.



Examinationsformer
Kursen examineras genom foljande examinationsmoment:

» Skriftlig tentamen

Larandemal: samtliga ldrandemal
Hogskolepodng: 4

Betygskala: U/G/VG

* Projektarbete

Larandemal: samtliga ldrandemal
Hogskolepoing: 2.5

Betygskala: U/G

* Individuellt projekt
Larandemal: samtliga larandemal
Hogskolepoang: 1

Betygskala: U/G

Betyg pé hel kurs grundas pa skriftlig tentamen men forutsétter G pa projektarbete och individuellt projekt.
Studentens réttigheter och skyldigheter vid examination &r enligt riktlinjer och regelverk vid Hogskolan i Boras.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel

Burns, Leslie Davis, Mullet, Kathy K. & Bryant, Nancy O. (2011). The business of fashion: designing, manufacturing, and
marketing. 4th ed. New York: Fairchild Publications

Ytterligare litteratur och undervisningsmaterial tillhandahalls via larplattformen (max 100 sidor).

Studentinflytande och utvardering

Kursen utvérderas i enlighet med géllande riktlinjer for kursvarderingar vid Hogskolan i Boras, dér studenternas synpunkter
ska inhdmtas. Kursutvarderingsrapporten publiceras och dterkopplas till deltagande och blivande studenter i enlighet med ovan
nédmnda riktlinjer, och ligger till grund for framtida utveckling av kurser och utbildningsprogram.

Kursansvarig lérare ansvarar for att utvardering enligt ovan genomfors.

Ovrigt
Kursen ingar i Textilekonomprogrammet samt som kurs for utbytesstudenter.
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