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Innehall

Kursen innehéller f6ljande moment:

Kursens inleds med en genomgéang av hur marknadsundersdkningar i allménhet och kvantitativa marknadsundersokningar i
synnerhet planeras och genomfors. Denna del av kursen ger kursdeltagarna dven grundldggande kunskap om
marknadsundersdkningsprocessen, marknadsundersdkningsrapporten, datainsamling och enkétkonstruktion.

Kursens andra del handlar om variabler, datanivéer, genomsnittsmatt och spridningsmaétt vanlig forekommande i analysen av
olika typer av statistiska undersdokningar. Sedan fokuserar kursen pa hur man jobbar med deskriptiv analys med hjilp av
program sasom Excel eller SPSS.

Kursens tredje del handlar om grundldggande inferensteori. Kursdeltagarna lér sig att sjdlva berdkna och anvinda
punktskattningar, intervallskattningar, medelfel och statistiska felmarginaler men lir sig dven att forstd hur dessa begrepp
anvinds i analysen av kvantitativa marknadsundersokningar, av andra typer av statistiska undersokningar och i vetenskapliga
publikationer. I den héir delen av kursen gér vi ocksa igenom olika typer av hypotestester beroende pa olika forutséttningar.

I den sista delen av kursen lér sig kursdeltagarna att anvdnda korrelationsanalys och regressionsanalys for att undersoka
samband mellan olika typer av variabler. Kursdeltagarna lar sig dven att forsta hur dessa analysmetoder anvinds i kvantitativa
marknadsundersokningar, i andra typer av statistiska undersékningar och i vetenskapliga publikationer.

Mal
Efter avklarad kurs skall studenten kunna:

Kunskap och forstaelse

1.1. definiera olika typer av variabler och datanivaer,

1.2. beskriva olika typer av ansatser, urval och datainsamlingstekniker och redogoéra for i vilka situationer de kan anvéndas,
1.3. redogora for marknadsundersokningsprocessen och marknadsundersdkningsrapportens olika delar,

1.4. redogora for vad som paverkar en marknadsundersknings reliabilitet och validitet,

Firdigheter och formdgor

2.1. konstruera métinstrument for kvantitativa undersokningar,

2.2. berdkna och tolka olika genomsnitt- och spridningsmatt,

2.3. berdkna och tolka intervallskattningar samt hypotestester med en och tva grupper, med tillimpningar i kvantitativa
undersdkningar samt forstd hur dessa begrepp anvénds i vetenskapliga publikationer,

2.4 genomfora korrelationsanalyser och regressionsanalyser,



2.5. anvinda de statistiska begreppen och metoderna som behandlas i kursen for att sammanfatta och analysera ett datamaterial
med hjélp av Excel eller SPSS samt

Virderingsformdga och forhdllningsscitt
3.1. gora bedomningar av lampliga statistiska metoder for att dra slutsatser frén kvantitativa undersokningar samt
3.2 i relationen med uppdragsgivare och respondent/informant ta hansyn till olika etiska aspekter.

Undervisningsformer

Undervisningen bedrivs i form av foreldsningar, rdknedvningar och datordvningar.
Undervisningen bedrivs pé svenska, men undervisning pé engelska kan forekomma.

Examinationsformer

Kursens examination bestar av tva delar:

* Tentamen: Individuell skriftlig tentamen.

Lérandemal 1.1-1.4, 2.1-2.4, 3.1, 3.2

Hogskolepoing: 6

Betygsskala: Underkint (U), Godként (G) eller Vil godként (VG)

* Projektarbete: Genomfors i grupp, skriftlig.
Larandemal 2.5

Hogskolepoang: 1,5

Betygsskala: Underként (U) eller Godként (G)

For att erhélla betyget Godkénd pé hela kursen kravs Godkénd pa tentamen och grupparbetet. For att erhalla betyget Vil
Godkénd pa hela kursen krévs dessutom Vil Godkéand pa tentamen.

Om studenten har ett beslut/rekommendation om sérskilt pedagogiskt stod fran Hogskolan i Borés pa grund av
funktionsnedsittning, har examinator rétt att anpassa examinationen. Examinator har att utifrén kursplanens mél avgdra om
examinationen kan anpassas i enlighet med beslutet/rekommendationen.

Studentens rattigheter och skyldigheter vid examination &r enligt riktlinjer och regelverk vid Hogskolan i Boras.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel

Christensen, L., Andersson, N., Engdahl, C. och Haglund, L. (senaste upplagan), Marknadsundersékning - en handbok.Lund:
Studentlitteratur.

Hagevi, M. & Viscovi, D. (senaste upplagan), Enkdter — att formulera fragor och svar. Lund: Studentlitteratur.

Korner, S. & Wahlgren, L. (senaste upplagan), Statistiska metoder. Lund: Studentlitteratur.

Ytterligare litteratur och undervisningsmaterial anges via larplattformen pingpong (max 200 sidor).

Studentinflytande och utvardering

Kursen utvérderas i enlighet med géllande riktlinjer for kursutvarderingar vid Hogskolan i Boras, dar studenternas synpunkter
ska inhdmtas. Kursutvarderingsrapporten publiceras och dterkopplas till deltagande och blivande studenter i enlighet med ovan
nidmnda riktlinjer, och ligger till grund for framtida utveckling av kurser och utbildningsprogram. Kursansvarig ldrare ansvarar
for att utvardering enligt ovan genomfors.

Ovrigt
Kursen ingar i Textilekonomprogrammet och i Kandidatprogrammet i textilt management, inriktning mode och handel.
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