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Innehall

Kursen innehéller f6ljande moment:

1. Kursens inleds med en genomgéng av hur kvantitativa marknadsundersékningar planeras och genomfors samt hur man
samlar in primérdata och hur man konstruerar ett frigeformular.

2. Kursens andra del handlar om variabler, datanivéer, genomsnittsmatt och spridningsmatt som anvénds i kvantitativa
marknadsundersdkningar. Sedan visas hur man jobbar med deskriptiv analys med hjélp av program sdsom Excel eller SPSS.
3. Kursens foljande del handlar om grundlaggande inferensteori dér kursdeltagarna lér sig att berdkna och anvénda
punktskattningar, intervallskattningar, medelfel och statistiska felmarginaler. I den hér delen av kursen gér vi ocksé igenom
olika typer av hypotestester beroende pa olika forutsittningar.

4. Sista delen av kursen ger en introduktion till hur korrelationsanalys och regressionsanalys anvénds i kvantitativa
marknadsundersdkningar.

Mal

Efter avklarad kurs skall studenten kunna:

Kunskap och forstaelse

1. definiera olika typer av variabler och datanivaer som anvénds i kvantitativa marknadsundersdkningar,
2. beskriva de viktigaste urvalsmetoderna som anvénds i kvantitativa marknadsundersdkningar,

Firdigheter och formdgor

3. beriikna och tolka olika genomsnittsmatt och spridningsmatt som anvinds i kvantitativa marknadsundersokningar,

4. berdkna och tolka intervallskattningar,

5. berdkna och tolka hypotestester med en och tva grupper,

6. genomfora regressionsanalyser med tillimpningar i kvantitativa marknadsundersdkningar,

7. anvénda de statistiska begreppen och metoderna som behandlas i kursen for att sammanfatta ett datamaterial med hjélp av
Excel eller SPSS,

Virderingsformdga och forhallningssditt
8. gora bedomningar av lampliga statistiska metoder for att dra slutsatser fran kvantitativa marknadsundersékningar.

Undervisningsformer
Undervisningen bedrivs i form av foreldsningar, riknedvningar och datordvningar.

Undervisningen bedrivs pa svenska, men undervisning pa engelska kan forekomma.



Examinationsformer

Kursens examination bestar av tva delar:
1. individuell skriftlig tentamen (ldrandemal 1 - 6, 8), betygskala: U/V
2. grupparbete (larandemal 7), betygskala: U/G

Studentens réttigheter och skyldigheter vid examination ar enligt riktlinjer och regelverk vid Hogskolan i Boras.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel
Korner, Svante & Wahlgren, Lars (2005). Statistiska metoder. 2. uppl. Lund: Studentlitteratur.

Dahmstrom, Karin (2011). Frdn datainsamling till rapport: att géra en statistisk undersékning. 5. uppl. Lund:
Studentlitteratur.

Studentinflytande och utvardering

Studenternas synpunkter inhdmtas systematiskt och regelbundet genom skriftlig kursvirdering efter avslutad kurs. En géng per
termin utvirderar studentrepresentanter tillsammans med studierektor och utbildningsledare genomforda kurser.

I 6vrigt hdnvisas till hogskolans policy for kursvérderingar och dokument utfardade av institutionsstyrelse, studierektor och
kursansvarig.

Ovrigt
Kursen ér i forsta hand en programkurs for Textilekonomprogrammet.
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