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Innehall
Kursen inkluderar tillimpad marknadskommunikation och varumérkesbyggande diar man arbetar med en hallbar afférsidée

inom textil och mode. Vidare behandlas grundliggande visuell kommunikation och grafisk design samt trendanalys inom
mode i bild och text utifrén ett varumarrkesperspektiv.

Mal
Efter avklarad kurs ska studenten kunna,

Kunskap och forstdelse
1.1 beskriva grundldggande begrepp inom inom tillimpad marknadskommunikation,

Firdighet och formaga

2.1 analysera trender inom mode,

2.2 utveckla ett foretags visuella kommunikation utifran ett varuméarkesperspektiv,

2.3 genomfora en presentation med visuella hjalpmedel, bild, film och skrift,

2.4 tolka och kommunicera den visuella kommunikationen av ett varumarke,

2.5 anvdnda mjukvara for att genomfora ett grundlaggande uppdrag inom varumérkeskommunikation,
2.6 planera och genomfdra sitt ldrande i grupp med givna tidsramar,

2.7 skriva en vetenskaplig text,

Virderingsformdga och forhdllningsscitt
3.1 vérdera ett foretags visuella kommunikation och varumaérkesidentitet utifran ett hallbarhetsperspektiv samt
3.2 viérdera akademisk litteratur inom visuell- och varuméarkeskommunikation.

Undervisningsformer
Undervisningen i kursen bestér av
e fOreldsningar
e  seminarier
e projektarbete.

Undervisningen bedrivs pa svenska och engelska.



Examinationsformer

Skriftlig reflexiv kursrapport

Léarandemal: 1.1,2,1,2.4,2.7,3.1,3.2,3.3
Hogskolepoang: 3.5

Betygsskala: U/G/VG

Inldmningsuppgifter

Lérandemal 1.1,2.1,2,2,2.3,2.4,2.5,2,6
Hogskolepoing: 3.0

Betygsskala: U/G

Seminariedeltagande, opposition och presentation
Lérandemal 1.1,2.1,2,2,2.3,2.4,2.5,2,6,3.1
Hogskolepoang: 1,0

Betygsskala: U/G

Som betyg for hel kurs anvands nagot av uttrycken underkédnd, godkédnd eller vdl godkédnd. For att f& godként krivs godként pa
samtliga moment, for vél godként krévs dessutom vél godként pa den skriftliga reflexiva kursrapporten.

Studentens réttigheter och skyldigheter vid examination ar enligt riktlinjer och regelverk vid Hogskolan i Boras.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel
Brannon, E. L. (2015). Fashion Forecasting: Research, Analysis, and Presentation, 4:¢ utgavan, Fairchild, New York.

Bergstrom, B., (2017). Effektiv visuell Kommunikation, Carlssons forlag, Stockholm
Ytterligare kurslitteratur och 6vriga laromedel tillhandahalls/informeras om via larplattformen (max 200 sidor).

Studentinflytande och utvardering

Kursen utvérderas i enlighet med géllande riktlinjer for kursvarderingar vid Hogskolan i Boras, dér studenternas synpunkter
ska inhdmtas. Kursutvarderingsrapporten publiceras och dterkopplas till deltagande och blivande studenter i enlighet med ovan
nédmnda riktlinjer, och ligger till grund for framtida utveckling av kurser och utbildningsprogram.

Kursansvarig lérare ansvarar for att utvardering enligt ovan genomfors.

Ovrigt
Kursen é&r i forsta hand en programkurs for Textilekonomutbildningen.
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