Grundlaggande marknadsforing

Basic Marketing
7,5 hogskolepodng
7,5 credits

Ladokkod: AIGM1A

Revision: 4.2

Faststilld av: Utskottet for utbildningar inom ekonomi och arbetsliv 2020-10-14
Giiller fran: HT 2020

Niva: Grundniva

Huvudomrade (successiv fordjupning): Foretagsekonomi (G1N)
Utbildningsomrade: Samhéllsvetenskap

Amnesgrupp: Foretagsekonomi

Forkunskapskrav: Grundlaggande behdrighet.

Betygsskala: Underkidnd, Godkénd eller Vél godkédnd

Innehall

Kursen avser att ge en 6vergripande bild av marknadsforingsdmnet utifran bade ett konsument- och ett foretagsperspektiv. En
utgdngspunkt dr en forstaelse for bade den externa och den interna milj6 i vilket foretag och konsumenter verkar. Kursen avser
vidare att behandla konsumentens beslutsprocess i olika kopsituationer och de faktorer som péverkar konsumentens kopbeslut.
Kursen avser slutligen att belysa foretagets agerande avseende kommunikation, distribution, prisséattning, produktutveckling
och marknadsplanering.

Mal

Studenten ska efter avklarad kurs kunna:

Kunskap och forstdelse
1.1 redogora for grundlidggande begrepp, teorier och metoder inom marknadsfoéringsdmnet,

Fdrdigheter och formdga

2.1 demonstrera formaga att applicera marknadsforingsbegrepp och relevanta teorier pa féretag och konsumenter,
2.2. planera, uppritta och presentera en marknadsplan,

2.3 systematiskt soka relevant marknadsinformation i databaser samt

Virderingsformdga och forhdllningssdtt
3.1 vérdera och kritiskt tolka olika typer av marknadsinformation.

Undervisningsformer
Undervisningen bedrivs i form av foreldsningar och seminarier. Litteraturen &r skriven pa engelska och/eller svenska.

Undervisningen bedrivs pa svenska, men undervisning pa engelska kan forekomma.

Examinationsformer
Kursen examineras genom foljande examinationsmoment:

* Tentamen: individuell skriftlig tentamen
Larandemal: 1.1 och 2.1

Hogskolepoing: 5,0

Betygsskala: U/G/VG



* Inldmning: skriftlig inlamningsuppgift
Larandemal: 2.1, 2.2, 2.3 och 3.1
Hogskolepoang 2,0

Betygsskala: U/G

* Seminarium
Larandemal: 2.1 och 2.2
Hogskolepoang 0,5
Betygsskala: U/G

Vid underként eller franvaro pa seminariet far studenten en skriftlig kompletteringsuppgift.

For betyget Godkénd pa hel kurs krivs godkénd tentamen, godkand skriftlig inlimningsuppgift samt godként betyg pa det
obligatoriska seminariet. For betyget Vil Godkénd pa hel kurs kriavs darutdver Vil godként betyg pé tentamen.

Om studenten har ett beslut/rekommendation om sérskilt pedagogiskt stod fran Hogskolan i Borés pa grund av
funktionsnedsittning, har examinator rétt att anpassa examinationen. Examinator har att utifrén kursplanens mél avgdra om
examinationen kan anpassas i enlighet med beslutet/rekommendationen.

Studentens rattigheter och skyldigheter vid examination &r enligt riktlinjer och regelverk vid Hogskolan i Boras.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel
Baines, P, Fill, C & Rosengren, S (senaste uppl.). Marketing. Oxford University Press: New York.

Ytterligare artiklar och material tillhandahalls via ldrplattformen (max 170 sidor)

Studentinflytande och utvardering

Kursen utvérderas i enlighet med géllande riktlinjer for kursvérderingar vid Hogskolan i Boras, dér studenternas synpunkter
ska inhdmtas. Kursutvirderingsrapporten publiceras och &terkopplas till deltagande och blivande studenter i enlighet med ovan
nidmnda riktlinjer, och ligger till grund for framtida utveckling av kurser och utbildningsprogram. Kursansvarig ldrare ansvarar
for att utvirdering enligt ovan genomfors.

Ovrigt
Kursen ges inom Dataekonomutbildningen, Civilekonomprogrammet, Ekonomutbildningen, Kandidatprogrammet i Textilt

Management - inriktning mode och handel, Textilekonomutbildningen, Kandidatprogrammet i Internationell Handel och IT
samt som fristdende kurs.
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