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Innehall

Kursen tar utgdngspunkt i en introduktion till narrativa perspektiv inom samhallsvetenskaperna i stort. Kursen behandlar
sarskilt storytelling som mangamentredskap i relation till de foretagsekonomiska kunskapsomradena organisation, ledarskap,
entreprendrskap och marknadskommunikation. Kursen har ett genomgaende kommunikationsperspektiv och behandlar olika
tillimpningar av berittelser och beréttande inom organisationers interna och externa kommunikation. Kursen innehéller
praktiska dvningar i att tillimpa storytelling i praktisk kommunikation och som redskap for analys av kommunikation.

Mal

Efter avklarad kurs ska studenten kunna:

Kunskap och forstdelse

1.1 redogora for grundldggande teorier om storytelling,

1.2 beskriva 6nskade effekter, sa som dessa beskrivs i kurslitteraturen, av att anvédnda storytelling i organisationers interna och
externa kommunikation,

Férdighet och formdga

2.1 med stod 1 kurslitteraturen argumentera for hur storytelling, givet bestdmda forutséttningar, skulle kunna anvindas som
managementredskap i ett verklighetsbaserat fall,

2.2 baserat pa relevant narrativ teori problematisera och kritiskt granska utformningen av konkreta exempel pa organisationers
intern- och externkommunikation,

2.3 med stod i kurslitteraturen resonera om kvalitet och bevekelsegrunder for utformningen av kommunikationskampanjer
utifrén ett storytellingsperspektiv,

Virderingsformdga och forhdllningsscitt

3.1 bedéma och vérdera vad som &r ansvarsfull storytelling utifran etiska aspekter av ledarskap och marknadskommunikation
samt

3.2 utifran kurslitteraturen resonera om hur narrativa perspektiv kan fungera som ett kritiskt och analytiskt redskap for att
synliggora maktforhéllanden i praktiska exempel pé ledarskap och marknadskommunikation.

Undervisningsformer
Undervisning sker i form av foreldsningar, seminarier, handledning av grupparbete och workshops.

Undervisningen bedrivs pa svenska, men undervisning pa engelska kan forekomma.



Examinationsformer
Kursen examineras genom foljande examinationsmoment:

Projektarbete: genomfors i grupp med skriftlig inlimning och muntliga seminarier
Liarandemal: 1.2,2.1,2.2,2.3 och 3.2

Hogskolepoang: 3,0

Betygsskala: U/G

Individuell skriftlig inlamningsuppgift

Larandemal: 1.1, 1.2,2.2,3.1 och 3.2

Hogskolepoing: 4,5

Betygsskala: U/G/VG

For betyg Godkénd pa hel kurs krdvs godként pa projektarbetet och den individuella inlimningsuppgiften. For betyg Vil
Godkénd pa hel kurs krivs Vil Godkand pa individuella inlimningsuppgiften och Godként pé projektarbetet.

Om studenten har ett beslut/rekommendation om sérskilt pedagogiskt stod fran Hogskolan i Borés pa grund av
funktionsnedséttning, har examinator rétt att anpassa examinationen. Examinator har att utifran kursplanens mal avgora om
examinationen kan anpassas i enlighet med beslutet/rekommendationen.

Studentens réttigheter och skyldigheter vid examination &r enligt riktlinjer och regelverk vid Hogskolan i Boras.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel

Czarniawska, B. (2011). The ‘Narrative Turn’ in Social Studies [Introduktionskapitel] i Narratives in social science research,
London: SAGE (2004). Online

Denning, S. (2004). Telling Tales. Harvard Business Review, 82(5), 122-129.

Fog, B., Budtz C., Munch P., Blanchette S. (2010). Storytelling: Branding in Practice. 2nd edition. Berlin, Heidelberg:
Springer.

Jensen, T. & Sandstrom, J. (2016) Fallstudier. Upplaga 1:1. Lund: Studentlitteratur.
Moisander, J. & Valtonen, A. (2006) Qualitative Marketing Research: A Cultural Approach. London: Sage Publications.

Schroeder, JE. &, Borgerson, JL. (2005). An ethics of representation for international marketing communication, International
Marketing Review. Vol. 22(5), ss. 578-600.

Ytterligare litteratur och undervisningsmaterial anges via larplattformen (max 300 sidor).

Studentinflytande och utvardering

Kursen utvérderas i enlighet med géllande riktlinjer for kursvérderingar vid Hogskolan i Boras, dér studenternas synpunkter
ska inhdmtas. Kursutvirderingsrapporten publiceras och aterkopplas till deltagande och blivande studenter i enlighet med ovan
nédmnda riktlinjer, och ligger till grund for framtida utveckling av kurser och utbildningsprogram.

Kursansvarig larare ansvarar for att utviardering enligt ovan genomfors.

Ovrigt

Kursen ingar i Event Managementutbildningen.
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