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Innehall

Kursen introducerar studenterna till centrala teorier och modeller inom e-Business och digitalt entreprendrskap, samt visar hur
de kan tillimpas for att generera kreativa affarsidéer och innovativa affarsverksamheter. Den behandlar ocksé entreprendriella
processer for att utveckla nya digitala l6sningar. Kursen utforskar dven konsekvenserna av e-Business och digitalt
entreprenorskap for foretag, konsumenter och samhéllet i stort.

Mal

Efter avklarad kurs forvéintas studenterna kunna:

Kunskaper och forstdelse

1.1 beskriva och forklara innebdrden, omfattningen och huvudkarakteristika av e-Business, digitalt entreprendrskap och digital
affarsmiljo,

1.2 redogora for grundldggande teorier och modeller inom digitalt entreprendrskap och digital affirsmiljo,

1.3 identifiera och definiera resurser och fardigheter for att stodja utvecklingen och utformningen av entreprendriella
mdjligheter inom den digitala kontexten,

1.4 reflektera 6ver och forklara den digitala transformationens komplexitet och inverkan pa samhillet i stort,

Fiérdigheter och formdgor

2.1 utveckla och utforma en afférsplan for en digital foretagsverksamhet,

2.2 granska och bedoma affarsplanen for en digital foretagsverksamhet,

2.3 ta fram en afférspitch baserad pa en afférsidé,

2.4 bedoma det vetenskapliga vérdet av akademiska artiklar om e-Business, digitalt entreprendrskap och digitala
marknadsplatser,

2.5 analysera och dra slutsatser om olika utmaningar som ror entreprendrskap och entreprendriell utveckling i en digital
kontext,

Virderingar och forhdllningssdtt

3.1 kritiskt forhalla sig till savil egna som andras undersdkningsresultat avseende digitalt entreprendrskap, e-Business och
digitala marknadsplatser,

3.2 utifran kurslitteraturen reflektera dver samhilleliga och etiska begransningar for ett foretags verksamhet inom digitalt
entreprendrskap, e-Business och digitala marknadsplatser.

Undervisningsformer

Undervisning pé kursen bestar av foreldsningar, géstforeldsningar, workshops och seminarier.



Kurslitteraturen &r pa engelska.
Undervisningen bedrivs pa engelska.

Examinationsformer

Kursen examineras genom foljande examinationsmoment:

Projektarbete: Gruppuppgift

Larandemal: 1.1, 1.2,1.3,1.4,2.1,2.2,2.3,2.4,3.1,3.2
Hogskolepoing: 3,5

Betygsskala: Underkénd eller Godkénd

Peer-Review: Gruppuppgift
Lirandemal: 3.1, 3.2

Hogskolepoédng: 1

Betygsskala: Underkédnd eller Godkénd

Reflekterande uppsats: Individuell uppgift
Larandemal: 3.1, 3.2

Hogskolepoang: 3

Betygsskala: Underkidnd, Godkénd eller Vil godkind

For betyget Godkiand pa hel kurs krivs godként pa samtliga moment. For betyget Vél Godkénd pa hel kurs krivs dessutom
betyget Vil Godkind pé den individuella uppgiften (reflekterande uppsats).

Om studenten har ett beslut/rekommendation om sérskilt pedagogiskt stod fran Hogskolan i Bords pa grund av
funktionsnedséttning, har examinator rétt att anpassa examinationen. Examinator har att utifran kursplanens mél avgéra om
examinationen kan anpassas i enlighet med beslutet/rekommendationen.

Studentens réttigheter och skyldigheter vid examination ar enligt riktlinjer och regelverk vid Hogskolan i Boras.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel
Allen, Jonathan P. (senaste upplagan). Digital entrepreneurship. Routledge.

Barringer, B.R. & Ireland, R.D. (senaste upplagan). Entrepreneurship. Successfully Launching New Ventures. Edinbourgh:
Pearson Education.

Chaffey, D. (senaste upplagan). Digial Business and E-commerce Management: strategy, implementation and practice, Upper
Saddle River, New Jersey: Pearson.

Ytterligare litteratur och undervisningsmaterial tillhandahélls via larplattformen (max 300 sidor).

Studentinflytande och utvardering

Kursen utvérderas i enlighet med géllande riktlinjer for kursvérderingar vid Hogskolan i Boras, dér studenternas synpunkter
ska inhdmtas. Kursutvirderingsrapporten publiceras och aterkopplas till deltagande och blivande studenter i enlighet med ovan
nédmnda riktlinjer, och ligger till grund for framtida utveckling av kurser och utbildningsprogram. Kursansvarig ldrare ansvarar
for att utvirdering enligt ovan genomfors.

Ovrigt
Kursen ingar i Masterprogrammet i Management av digital handel handel och Kandidatprogrammet i Internationell Handel och
IT. Den ges ocksa for internationella utbytesstudenter.
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