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Innehall

Genom en litteraturstudie inforskaffas aktuell och relevant kunskap om hur informationsteknik kan anvindas i alla
virdeskapande afférsprocesser (t.ex. inom inkop, infrastruktur & sikerhet, e-handel) och utgoéra en mojliggdrande faktor for
effektiv affarsverksamhet och framgéngsrikt foretagande. I kursen ingér att skriva ett vetenskapligt paper och kritiskt granska
och bedoma andras vetenskapliga arbete.

Mal

Efter avklarad kurs forvéintas studenterna kunna:

Kunskaper och forstdelse

1.1 beskriva och forklara innebdrden och omfattningen av e-Business , e-handel och digitala marknadsplatser,

1.2 beskriva och diskutera utmaningar och hinder for inférande av e-Business, e-handel och digitala marknadsplatser,
1.3 beskriva och diskutera tillimpliga verktyg, modeller, tekniker och metoder inom e-Business, e-handel och digitala
marknadsplatser,

Férdigheter och formdgor

2.1 granska och bedoma vetenskapligheten i artiklar som berér e-business, e-handel och digitala marknadsplatser,
2.2 sjélvstiandigt genomfora en akademisk studie rorande e-Business, e-handel och digitala marknadsplatser,

2.3 i en forskningsrapport avrapportera en egen mindre undersokning,

Virderingar och forhdllningssditt

3.1 uppvisa ett kritiskt forhallningssétt till sdvél egna som andras forskningsresultat inom e-business, e-handel och digitala
marknadsplatser,

3.2 utifran kurslitteraturen reflektera dver rittsliga och etiska begransningar for ett foretags verksamhet inom e-business, e-
handel och digitala marknadsplatser.

Undervisningsformer
Undervisning pé kursen bestér av foreldsningar, géstforeldsningar, workshops och seminarier. Kurslitteraturen &r pa engelska.

Undervisningen bedrivs pd engelska, men undervisning pa svenska kan forekomma.

Examinationsformer

Kursen examineras genom foljande examinationsmoment:



Projektarbete: genomfors individuellt, skriftlig inlimning i from av vetenskaplig artikel
Liarandemal: 1.1,1.2,1.3,2.1,2.2,2.3,3.1,3.2

Hogskolepoing: 5,5

Betygskala: U/G/VG

Peer-Review: kritisk granskning och beddmning av tre kurskamraters artiklar
Lirandemal: 3.1, 3.2

Hogskolepoang: 1,0

Betygskala: U/G

Artikelseminarium: presentation av och diskussion kring den egna artikeln
Larandemal: 3.1, 3.2

Hogskolepoang: 1,0

Betygskala: U/G

Vid frénvaro eller underként p& seminariet far studenten en kompletteringsuppgitt.

For betyget Godkénd pa hel kurs krivs godként pa samtliga moment. For betyget Vil Godkéand pa hel kurs kravs betyget Vil
Godkénd pa projektarbete.

Studentens rattigheter och skyldigheter vid examination &r enligt riktlinjer och regelverk vid Hogskolan i Boras.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel
Laudon, K. C. & Traver, C. G. (2016). E-commerce: business, technology, society (12 ed.). Boston: Pearson.

Chaffey, D. (2014). Digial Business and E-commerce Management: strategy, implementation and practice, Upper Saddle
River, New Jersey: Pearson.

Ytterligare litteratur och undervisningsmaterial tillhandahélls via larplattformen (max 300 sidor).

Studentinflytande och utvardering

Kursen utvérderas i enlighet med géllande riktlinjer for kursvérderingar vid Hogskolan i Boras, dér studenternas synpunkter
ska inhdmtas. Kursutvarderingsrapporten publiceras och aterkopplas till deltagande och blivande studenter i enlighet med ovan
nédmnda riktlinjer, och ligger till grund for framtida utveckling av kurser och utbildningsprogram. Kursansvarig ldrare ansvarar
for att utvardering enligt ovan genomfors.

Ovrigt
Kursen ingér i Masterprogrammet i Management av digital handel.
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