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Innehall

Kursen bygger vidare pa de grundlidggande metodkunskaper studenten har med sig fran grundniva. Undervisningen utgér fran
metodfragor och vetenskapsteoretiska dverviganden i publicerad forskning vilka kopplas till vetenskapsteoretisk litteratur och
vetenskapliga texter om metod. Genom denna metodik far studenten fordjupad kunskap i design och genomforande i
foretagsekonomisk forskning och forvéntas efter genomgéngen kurs sjélvstandigt kunna orientera sig i de olika
forskningsinriktningar som ryms inom foretagsekonomi.

Sarskilt fokus laggs vid:
e  Skrivbordsstudier och kvantitativa/kvalitativa analysmetoder av text, bild och film (innehéallsanalys, diskursanalys,
narratives, semiotik)
e  Etnografiskt inspirerade faltstudier
e  Marknadsstudier med utgangspunkt fran ett konsumentkulturperspektiv
e Tolkning och forstaelse av avancerade statistiska studier som t ex faktor- och regressionsanalys

I kursen ingdr ett diagnostiskt prov for att sdkerstilla nivan pa studenternas forkunskaper. Det diagnostiska provet bestar i att
studenten med stdd av metodlitteraturen svarar pa fragor av flervalskaraktér. Studenter som inte klarar provet kommer att ges
extra undervisning i grundldggande metodfragor parallellt med pagéende kurs.

Mal

Kursens dvergripande mal &r att utbilda studenten i vetenskaplig metod som den tar sig uttryck i féretagsekonomisk
forskningspraktik. De fordjupande studierna i foretagsekonomisk forskningspraktik skall

fraimja studentens formaga att bedéma och virdera annan forskning samt ge kunskap att sjalvstandigt genomfora skrivbords-
och faltstudier.

Efter avklarad kurs ska studenten kunna:

Kunskap och forstdelse

1.1 visa fordjupad metodkunskap inom foretagsekonomisk forskningspraktik avseende savil kvalitativt- som kvantitativt
orienterade studier,

1.2 redogora och beskriva det foretagsekonomiska forskningsomradets vetenskapsteoretiska utgangspunkter och relatera dessa
till olika forskningsparadigm inom foretagsekonomi,

Férdigheter och formdgor
2.1 med utgangspunkt i tidigare forskning och/eller empiriska observationer kritiskt, sjdlvstandigt och kreativt identifiera och
formulera fragestéllningar relevanta for foretagsekonomisk forskning,



2.2 muntligen och skriftligen redogdra for vetenskapsteoretiska dverviganden relevanta for foretagsekonomisk forskning samt
redovisa en vetenskaplig studie och argumentera for dess genomforande,
2.3 planera, genomfora och avrapportera en empirisk studie,

Virderingsformdga och forhdllningsscitt

3.1 gora bedomningar av tidigare forskning och den egna forskarrollen avseende vetenskapsteoretiska dverviaganden, etiska
beddmningar samt relevans savil gentemot forskarsamhaillet som praktiken,

3.2 forsta och argumentera for hur foretagsekonomisk forskning forhaller sig till praktiken, dess mojligheter och begrinsningar
i forhéllande till det studerade samt

3.3 med utgangspunkt i sjalvstindigt formulerade forskningsfragor eller tema identifiera sitt behov av ytterligare kunskap och
sjdlvstandigt soka och ldsa in densamma.

Undervisningsformer

Undervisningen bedrivs i form av foreldsningar, seminarier och handledning. Under kursens inledande foreldsningar far
studenterna en orientering i relevanta vetenskapsteoretiska begrepp och sammanhang. Denna

kunskap ligger till grund for att i seminarieform diskutera utvalda forskningsartiklar och doktorsavhandlingar som speglar
aktuellt tema. Till varje seminarium ingér en skriftlig uppgift som gors av studenterna i par om tva.

Parallellt med att studenterna utvecklar sitt vetenskapsteoretiska sprék arbetar studenten enskilt med en mindre
forskningsuppgift i form av en skrivbordsstudie som redovisas i slutet av kursen. Studenten far handledning under arbetets
géng, och studenterna diskuterar i grupp varandras arbeten avseende studiens design, genomforande, analys och
kunskapsbidrag.

Undervisningen sker i huvudsak pa svenska, kurslitteraturen ér i huvudsak pa engelska.

Examinationsformer

Kursen examineras genom foljande examinationsmoment:

Inl&dmningsuppgift och seminarie 1: skrivbordsstudie
Larandemal: 1.1, 1.2,2.1,2.2,3.1,3.2 och 3.3
Hogskolepoing: 1,0

Betygskala: U/G/VG

Inldmningsuppgift och seminarie 2: etnografiskt inspirerad féltstudie
Liarandemal: 1.1, 1.2,2.1,2.2, 3.1, 3.2 och 3.3

Hogskolepoang: 1,0

Betygskala: U/G/VG

Inldamningsuppgift och seminarie 3: konsumentkulturell studie
Larandemal: 1.1, 1.2,2.1,2.2,3.1,3.2 och 3.3
Hogskolepoing: 1,0

Betygskala: U/G/VG

Inlamningsuppgift och seminarie 4: statistisk bearbetning och analys
Lirandemal: 1.1, 1.2,2.1,2.2, 3.1, 3.2 och 3.3

Hogskolepoang: 1,0

Betygskala: U/G/VG

Inldamningsuppgift och seminarie 5: sjélvstindig mindre forskningsuppgift
Larandemal: 1.1, 2.1, 2.2, 2.3, 3.1 och 3.3

Hogskolepoing: 3,5

Betygskala: U/G/VG

For betyg Godkéand pa hel kurs kriavs seminariedeltagande och godkédnda inldimningsuppgifter. For betyget Vil Godkénd pa hel
kurs kridvs hérutdver vil godként pa Sjélvstindig mindre forskningsuppgift och minst tva ytterligare skriftliga
inldmningsuppgifter.

Studentens rattigheter och skyldigheter vid examination &r enligt riktlinjer och regelverk vid Hogskolan i Boras.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel
Burrell, G. och Morgan, G. (1979). Sociological Paradigms and Organizsational Analysis. London: Pearson Education.

Czarnaiwska, B. (2004). Narratives in Social Science Research. London: Sage.



Czarniawska, B. (2014). Ute pa filtet, inne vid skrivbordet. Lund: Studentlitteratur.

Hine, C. (2000). Virtual Ethnography. London: Sage.

Moisander, J. och Valtonen, A. (2006). Qualitative Marketing Research: A cultural Approach. London: Sage.
O'Dwyer, L. och Bernauer, J. (2014). Quantitative Research for the Qualitative Researcher, Thousand Oaks: Sage.
Oswald, L. R. (2012). Marketing Semiotics - Signs, Strategies, and Brand Value. Oxford: University Press.

Sul Lee, E. och Forthofer, R. N. (2006). Analyzing Complex Survey Data, second edition. Thousand Oaks: Sage.
Utover kurslitteraturen ingér ocksa forskningsartiklar och studenter sétter sjdlva samman sin laslista.

Studentinflytande och utvardering

Kursen utvérderas i enlighet med géllande riktlinjer for kursvarderingar vid Hogskolan i Boras, dér studenternas synpunkterska
inhdmtas. Kursutvarderingsrapporten publiceras och aterkopplas till deltagande och blivande studenter i enlighet med ovan
nidmnda riktlinjer, och ligger till grund for framtida utveckling av kurser och utbildningsprogram.

Kursansvarig lérare ansvarar for att utvardering enligt ovan genomfors.

Ovrigt
Kursen ingér i Masterprogrammet i féretagsekonomi.
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