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Amnesgrupp: Ledarskap, organisation och styrning

Forkunskapskrav: Kandidatexamen inom foretagsekonomi eller industriell ekonomi, textilteknik, textil- eller modedesign.
Dessutom krévs kunskaper i engelska motsvarande Engelska 6.

Betygsskala: Sjugradig betygsskala (A-F)

Innehall

Kursen syftar till att introducera studenten for det tvérvetenskapliga &mnet textil- och modehantering. I kursen lér sig studenten
grunderna i textilteknologi och om olika processer i textilvirdekedjan samt grunderna for produktutveckling, forproduktion,
produktionsplanering inom textil- och modebranschen. Férutom att ge studenterna grundléggande kunskaper om textil- och
modeforetag utvecklar kursen studentens formaga att samla in, analysera och presentera information (bdde muntligt och
skriftligt) vid utveckling av affdrsplan for en klddlinje.

Mal
Efter avklarad kurs ska studenten kunna:

Kunskap och forstaelse

1.1 Beskriva den textila viardekedjan och identifiera olika aktorers roll,

1.2 beskriva olika materialtyper och deras klassificering,

1.3 redogora for olika funktioner och processer i forsorjningskedjan, alltifrdn produktutveckling till forsdljning via
aterforsiljare,

1.4 forklara olika kanaler och strategier for kop och inkdp av textilprodukter,

Firdighet och formdga
2.1 reflektera dver betydelsen av olika processer och funktioner i forsérjningskedjan,
2.2 i dialog med andra studenter utveckla en affarsplan for en viss klddkollektion,

Virderingsformdga och forhdllningsscitt

3.1 kritiskt och sjalvstiandigt identifiera olika aktorers roll i den textila forsorjningskedjan samt anvinda olika strategier utifran
marknadens behov,

3.2 utvérdera leverantorers materiella och immateriella resurser i samband med utveckling av strategisk affarsplan.

Undervisningsformer
Undervisningen bestar av forelédsningar och seminarier.

Undervisningen bedrivs pé engelska.



Examinationsformer
Kursen examineras genom foljande examinationsmoment:

Inldamningsuppgift:

Liarandemal: 1.1, 1.2,1.3,2.1,2.2,3.1,3.2
Hogskolepodng: 1,0 hp

Betygskala: U/G

Individuell skriftlig tentamen:
Larandemal: 1.3, 1.4, 2.1, 3.1
Hogskolepoing: 2,5 hp
Betygskala: A-F

Betyg pa hel kurs bestdms av betyg pé individuell skriftlig tentamen. For betyg (A-E) pa hel kurs krédvs dven betyget G pa
inldmningsuppgiften.

Om studenten har ett beslut/rekommendation om sérskilt pedagogiskt stod fran Hogskolan i Borés pa grund av
funktionsnedséttning, har examinator rétt att anpassa examinationen. Examinator har att utifran kursplanens mal avgéra om
examinationen kan anpassas i enlighet med beslutet/rekommendationen.

Studentens réttigheter och skyldigheter vid examination &r enligt riktlinjer och regelverk vid Hogskolan i Boras.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel

Burns, L. D., Mullet, & Bryant, N. O. (2020). The Business of Fashion. Designing, Manufacturing and Marketing. Fairchild
books: New York.

Kadolph, S.J. & Langford, A.L. (2013). Textiles: Pearson New International Edition. Pearson Education Limited: Harlow.
Ytterligare litteratur och undervisningsmaterial tillhandahalls via hogskolans larplattform (max 500 sidor).

Studentinflytande och utvardering

Kursen utvérderas i enlighet med géllande riktlinjer for kursvérderingar vid Hogskolan i Boras, dér studenternas synpunkter
ska inhdmtas. Kursutvirderingsrapporten publiceras och aterkopplas till deltagande och blivande studenter i enlighet med ovan
nidmnda riktlinjer, och ligger till grund for framtida utveckling av kurser och utbildningsprogram. Kursansvarig ldrare ansvarar
for att utvirdering enligt ovan genomfors.

Ovrigt
Kursen ges i Magisterprogrammet i Textilt Management, Masterprogrammet i Styrning av textila virdekedjor och
Masterprogrammet i Fashion Management och Marknadsforing samt for utbytesstudenter.
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