Jeer

(B 11
HOGSKOLAN I BORAS

Handelns digitalisering

The digitalization of retailing
7,5 hogskolepodng
7,5 credits

Ladokkod: AE1HD2

Version: 1.0

Faststilld av: Utskottet for utbildningar inom ekonomi och arbetsliv 2019-10-23
Giiller fran: VT 2020

Niva: Grundniva

Huvudomrade (successiv fordjupning): Foretagsekonomi (G1F), Textilt management (G1F)
Utbildningsomrade: Samhéllsvetenskap

Amnesgrupp: Foretagsekonomi

Forkunskapskrav: Kursen Grundlaggande Marknadsforing (7,5 hp) eller motsvarande.
Betygsskala: Sjugradig betygsskala (A-F)

Innehall

Kursen syftar till att ge studenten grundliggande kunskaper om hur samhéllets digitalisering paverkar mode- och
textildetaljhandeln samt négra utvalda nyckelbranscher. Kursen omfattar dven ett historiskt perspektiv pa utvecklingen av
handelsformat samt etiska aspekter pa en digitaliserad handel. Kursen syftar &ven till att introducera studenten till den senaste
forskningen nationellt och internationellt, med fokus pa handelns digitalisering. Kursen skall ge studenten insikt i och
mdjlighet att problematisera kring vad som skapar virde for foretag och kunder, samt hur samspelet mellan teknisk utveckling
och samhaéllsfordandringar paverkar kundens inkopsbeteende likvél som foretagens affarsmodeller.

Mal
Efter avklarad kurs ska studenten kunna

Kunskap och forstaelse

1.1 redogora for, diskutera samt reflektera 6ver olika satt pa vilket digitalisering paverkar handeln och dess format utifran ett
branschperspektiv,

1.2 redogora for grundlaggande koncept, begrepp och modeller som &r centrala for handelns digitalisering,

1.3 samla in och skriftligen redovisa ett empiriskt material,

Firdighet och formdga

2.1 identifiera och motivera centrala koncept, teorier och resultat som beskriver digitaliserings fordndring av handeln,

2.2 motivera insamling av ett specifikt empiriskt material for analys i relation till en problemformulering som ar teoretiskt
forankrad i1 kursens litteratur,

2.3 analysera och skriftligen redovisa slutsatser kring handelns digitalisering utifran ett insamlat empiriskt material,

Virderingsformdga och forhallningssditt

3.1 med stdd i relevant teoribildning och tidigare forskning reflektera kring och diskutera digitaliseringens effekter pa handeln,
3.2 med stdd i relevant teoribildning och tidigare forskning problematisera kring digitaliseringens effekter pd handeln utifran
insamlat empiriskt material samt

3.3 att med stod i relevant teori reflektera kring metoder som anvinds inom handelsforskningen.

Undervisningsformer
Undervisningen bedrivs i form av foreldsningar samt seminarier.

Litteraturen &r pa engelska.

Undervisningen bedrivs pé engelska.



Examinationsformer
Kursen examineras genom foljande provmoment:

* Tentamen: Individuell skriftlig tentamen.
Lirandemal 1.1-1.2, 2.1, 3.1-3.3
Hogskolepoang: 4,5

Betygsskala: Sjugradig skala (A-F)

* Projektarbete: Genomfors i grupp, muntlig presentation.

Lérandemal 1.1-1.3, 2.1-2.3, 3.1-3.3

Hogskolepoing: 2

Betygsskala: Underként (U) eller Godként (G)

Vid underként eller franvaro far studenten en skriftlig kompletteringsuppgift.

* Datainsamling: Genomforas individuellt, data inlamning.
Léarandemal 1.3

Hogskolepoang: 1

Betygsskala: Underként (U) eller Godként (G)

For betyg pé hel kurs krivs godként pa samtliga av kursens examensmoment samt betyg A-E pé tentamen. Betyg pé tentamen
ger betyg pa hel kurs.

Om studenten har ett beslut/rekommendation om sérskilt pedagogiskt stod fran Hogskolan i Borés pa grund av
funktionsnedséttning, har examinator rétt att anpassa examinationen. Examinator har att utifran kursplanens mél avgéra om
examinationen kan anpassas i enlighet med beslutet/rekommendationen.

Studentens rattigheter och skyldigheter vid examination &r enligt riktlinjer och regelverk vid Hogskolan i Boras.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel
Niemeir, S., Zocchi, A. & Catena, M. (senaste upplagan), Reshaping Retail. Chichester: Wiley and Sons (Electronic resource)

Soderlund, M. (senaste upplagan), Experiments in marketing. Lund: Studentlitteratur.
Ytterligare kurslitteratur och 6vriga laromedel tillhandahalls/informeras om via larplattformen (max 500 sidor).

Studentinflytande och utvardering

Kursen utvérderas i enlighet med géllande riktlinjer for kursutvéarderingar vid Hogskolan i Boras, dir studenternas synpunkter
ska inhdmtas. Kursutvirderingsrapporten publiceras och aterkopplas till deltagande och blivande studenter i enlighet med ovan
nidmnda riktlinjer, och ligger till grund for framtida utveckling av kurser och utbildningsprogram.

Kursansvarig ldrare ansvarar for att utviardering enligt ovan genomfors.
Ovrigt

Kursen ges inom Butikschefsprogrammet, Kandidatprogram i textilt management, inriktning mode och handel,
Kandidatprogram i Internationell Handel och IT samt som fristdende kurs.
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