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Innehall

Kursen syftar till att introducera studenten till akademiska studier och det tvérvetenskapliga forskningsomradet textil och mode
i relation till den textila virdekedjan, det vill séga hur textila produkter och tjénster utvecklas, produceras, distribueras och
konsumeras. Sérskild fokus laggs pa innovationsutveckling och kreativa processer for textil och modeindustrin. Kursen
behandlar hur mode kan ses som ett fenomen i samhaillet utifran ett socialt, kulturellt, ekonomiskt och materiellt perspektiv.
Kursen presenterar mode som ett sociokulturellt, identitetsskapande fenomen, fran historisk tid, under den industriella
uppbyggnaden av modebranschen och till idag.

Mal
Efter avklarad kurs ska studenten kunna,

Kunskap och forstaelse

1.1 redogora for aktdrer och processer som ingér i en textil vardekedja fran idé till konsumtion och atervinning,

1.2 beskriva hur produkter och tjénster inom textil och mode kan utvecklas i enlighet med marknaden och konsumenternas
krav,

1.3 forklara hur en textil produkt formas och far olika innebdrder utifran kontext och anvéndning,

Firdighet och formdga

2.1 identifiera och beskriva en textil produkt eller tjénsts biografi, dvs. dess levnadsforlopp,

2.2 analysera ett empiriskt material i form av en specifik produkt, ur kursens och kurslitteraturens perspektiv pa4 mode,

2.3 genomfora en varumérkesanalys utifrdn image och marknadsposition,

2.4 delta i en kreativ process for att skapa produktinnovation och uppritta ett 6vergripande koncept for ett textilt tjanste- och
produktsortiment,

2.5 muntligt, skriftlig och visuellt presentera ett 6vergripande koncept for ett textilt tjanste- och produktsortiment,

Virderingsformdga och forhallningssditt
3.1 reflektera Gver och vérdera sitt larande samt roll och bidrag i ett grupparbete.

Undervisningsformer
Undervisningen i kursen bestér av

* foreldsningar
» workshops/laborationer
* seminarier



Undervisningen bedrivs bade pa engelska och svenska.

Examinationsformer

Kursen examineras genom foljande examinationsmoment:

Inldmning 1: skriftlig individuell inldmningsuppgift
Larandemal: 1.3, 2.1 och 2.2

Hogskolepoang: 2

Betygsskala: Underkdnd, Godkénd eller Vél godkénd

Inldmning 2: muntlig, skriftlig och visuell redovisning av projektarbete i grupp
Larandemal: 1.1, 1.2, 2.3,2.4 och 2.5

Hogskolepoing: 3

Betygsskala: Underkidnd, Godkénd eller Vil godkénd

Inldmning 3: skriftlig individuell inldmningsuppgift
Larandemal: 1.1, 2.3 och 3.1

Hogskolepoang: 1,5

Betygsskala: Underkidnd, Godkénd eller Vil godkind

Redovisning: muntlig presentation av kreativ process i grupp
Lédrandemal: 1.1, 1.2,2.4

Hogskolepoiang: 1

Betygsskala: Underkénd eller Godkand

For betyget Godként pa hel kurs krivs godkint pa samtliga av kursens examensmoment. For betyget Vil godként krévs vil
godként pé tva av tre inldmningsuppgifter.

Om studenten har ett beslut/rekommendation om sérskilt pedagogiskt stod fran Hogskolan i Borés pa grund av
funktionsnedséttning, har examinator rétt att anpassa examinationen. Examinator har att utifran kursplanens mal avgéra om
examinationen kan anpassas i enlighet med beslutet/rekommendationen.

Studentens réttigheter och skyldigheter vid examination ar enligt riktlinjer och regelverk vid Hogskolan i Boras.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel
Kurslitteraturen ar i huvudsak pé svenska och engelska.

Warkander, Philip & Wittrock, Hanna (senaste upplagan) Modeminne. Hoc Press

Burns, LD, Mullet, KK & Bryant, (senaste upplagan). The Business of Fashion - Designing, Manufacturing, and Marketing,
Fairchild Publications, Inc., New York.

Csikszentmihalyi, Mihaly (senaste upplagan). The Systems Model of Creativity. Dordrecht: Springer Netherlands.

Vetenskapliga artiklar, ytterligare kurslitteratur och 6vriga laromedel tillhandahalls/informeras om via larplattformen (max 200
sidor).

Studentinflytande och utvardering

Kursen utviérderas i enlighet med géllande riktlinjer for kursvirderingar vid Hogskolan i Borés, dér studenternas synpunkter
ska inhdmtas. Kursutvarderingsrapporten publiceras och aterkopplas till deltagande och blivande studenter i enlighet med ovan
nidmnda riktlinjer, och ligger till grund for framtida utveckling av kurser och utbildningsprogram. Kursansvarig ldrare ansvarar
for att utvardering enligt ovan genomfors.

Ovrigt
Kursen ges inom utbildningsprogrammen: Kandidatprogram i textilt management, inriktning mode och handel samt
Textilekonomutbildningen
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