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Innehall

Kursen inleds med den historiska utvecklingen av detaljhandeln under 1900-talet med sérskilt fokus pa textil- och
modehandeln i Sverige. Syftet &r att studenten ska fa en forstaelse for detaljhandelns roll och utveckling i ett bredare
sammanhang och vilka affirsmodeller som anvénts. Vidare behandlar kursen forutsattningar fér och utformningen av butiker i
ett omnikanalkoncept. Begrepp som detaljhandelsform, platsval, exponering, sortiment, visual merchandising, merchandising
och atmosfir inom ramen for detaljhandelns mojliga affarsmodeller kommer att avhandlas. Kursen innehéller praktiska
Ovningar i att ta fram strategier for detaljhandel i form av en visuell digital presentation i social media. Kontinuerligt under
kursen féar studenten 6va sin formaga att analysera tillimpningar inom modehandeln med hjélp av forskningsteorier som
behandlar modehandelns affirsmodeller. Kursen avslutas med ett kritiskt perspektiv pa den konventionella inriktningen av
detaljhandel genom att problematisera det traditionella affarsméassiga forhallningsséttet utifran ett sociologi- och
kulturinspirerat perspektiv.

Mal
Efter kursen skall studenten kunna:

Kunskap och forstdelse:

1.1 Beskriva och diskutera forutsittningarna i en detaljhandelsmiljo inom mode- och textilhandel fran ett historiskt och
teoretiskt perspektiv,

1.2 beskriva och forklara ekonomiska och kommersiella metoder i textil detaljhandel,

1.3 forklara teoretiska modeller utvecklade genom forskning om affarsmodeller och detaljhandel,

1.4 beskriva och diskutera ett modeforetags affairsmodell och roll i samhéllet med hjilp av ett sociologi- och kulturinspirerat
perspektiv,

Fdrdighet och formdga:

2.1 soka, samla, vdrdera och kritiskt tolka relevant information i relation till textil- och modehandelns utveckling och
affarsmodeller,

2.2 analysera och problematisera ett modeforetags affarsmodell och roll i samhéllet med hjélp av aktuella forskningsteorier
relaterade till butikers utformning,

2.3 utveckla strategier for utformning av relationen mellan foretag och konsument hos ett textil- och modehandelsféretag inom
detaljhandeln,

2.4 skriftligt och muntligt presentera och diskutera kunskap och problem inom textil detaljhandel som identifierats genom en
empirisk undersdkning utford inom en given tidsram,

2.5 analysera hur krav pa hallbar utveckling paverkar foretag och samhélle inom textil detaljhandel,



Virderingsformaga och forhdllningssdtt:

3.1 problematisera och hantera etiska fragestdllningar inom textilt management for att skapa en héllbar fysisk och digital
detaljhandelsmiljo utifrdn ekonomiska, sociala och miljoméssiga aspekter, samt

3.2 identifiera sitt behov av ytterligare kunskap for utformning av framtidens detaljhandel.

Undervisningsformer
Undervisningen ar baserad pa foreldsningar, workshops och seminarier.

Undervisningen bedrivs pa svenska, men undervisning pa engelska kan forekomma.

Examinationsformer

Kursen examineras genom foljande examinationsmoment:

Inlamningsuppgift 1: individuell skriftlig redovisning
Liarandemal: 1.1, 1.4,2.3,2.5 och 3.2
Hogskolepoing: 4.0

Betygsskala: U/G/VG

Inldmningsuppgift 2: skriftlig och visuell redovisning i grupp
Larandemal: 1.2, 1.3, 2.1-2.5 och 3.1

Hogskolepoing: 2.0

Betygsskala: U/G/VG

Inldmningsuppgift 3: skriftlig redovisning i grupp
Liarandemal: 2.1, 2.4 och 3.2

Hogskolepoang: 1

Betygsskala: U/G

Seminarium: muntlig redovisning av eget arbete i grupp och opposition pd annan grupps arbete i samband med seminarium
Larandemal: 1.1,2.4, 3.1 och 3.2

Hogskolepoing: 0.5

Betygsskala: U/G

For att f4 godként pa kursen krivs godként pa samtliga examinationsmoment. For vdl godként pé hel kurs krévs Vil godként
pa inldmningsuppgift 1 och inldmningsuppgift 2 samt godként pa dvriga moment.

Om studenten har ett beslut/rekommendation om sérskilt pedagogiskt stod fran Hogskolan i Borés pa grund av
funktionsnedséttning, har examinator rétt att anpassa examinationen. Examinator har att utifran kursplanens mal avgéra om
examinationen kan anpassas i enlighet med beslutet/rekommendationen.

Studentens réttigheter och skyldigheter vid examination &r enligt riktlinjer och regelverk vid Hogskolan i Boras.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel
Berg, M. (senaste upplagan). Netnografi: Att forska om och med internet. Lund: Studentlitteratur AB.

Eskilsson, L. & Fredriksson, C. (red.) (senaste upplagan). Butiken: Upplevelse, organisering och plats. Malmo: Liber.
Grensman, H-K. (senaste upplagan). E-handel i praktiken: fran strategi till affdrsnytta. Stockholm: Sanoma Utbildning
Koumbis, D. (senaste upplagan). Fashion Retailing: From Managing to Merchandising. Bloomsbury Publishing.

Nordfilt, J., Ahlbom C-F (senaste upplagan). Marknadsforing i butik: om forskning och branschkunskap i detaljhandeln.
Malmé: Liber.

Ytterligare vetenskapliga artiklar, kurslitteratur och dvriga ldromedel tillhandahalls/ informeras om via larplattformen (max
400 sidor).

Studentinflytande och utvardering

Kursen utvérderas i enlighet med géllande riktlinjer for kursvarderingar vid Hogskolan i Boras, dér studenternas synpunkter
ska inhdmtas. Kursutvarderingsrapporten publiceras och dterkopplas till deltagande och blivande studenter i enlighet med ovan
nidmnda riktlinjer, och ligger till grund for framtida utveckling av kurser och utbildningsprogram. Kursansvarig ldrare ansvarar
for att utvardering enligt ovan genomfors.



Ovrigt
Kursen ges for Kandidatprogram i textilt management, inriktning mode och handel.
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