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Innehall

Kursen ér en fordjupningskurs inom marknadskommunikation med fokus pa tillimpning inom textil och mode. Centralt i
kursen ér ett problembaserat projektarbete dér studenterna planerar, budgeterar och utvarderar en integrerad
marknadsforingskampanj med digitala, direkta och interaktiva inslag. Projektarbetet kopplas till centrala teorier i
marknadskommunikation samt exempel pa empirisk forskning inom kunskapsomradet. Parallellt med projektarbete jobbar
studenterna med litteraturstudier samt experiment for utvirdering av kampanjen som redovisas i inlimningsuppgifter.

Mal
Efter avklarad kurs ska studenten kunna:

Kunskap och forstaelse

1.1 Redogora for teorier, begrepp och begreppsrelationer inom digital marknadskommunikation och handelns digitalisering,
1.2 forklara hur dessa teorier kan anvéndas i praktiken genom att planera, budgetera samt utvirdera en integrerad digital
marknadsforingskampanj,

Férdighet och formdaga

2.1 planera, budgetera samt utvirdera en integrerad marknadsfoéringskampanj med digitala, direkta och interaktiva inslag,
2.2 anvénda teorier, begrepp, modeller fran kurslitteraturen for planering, genomforande och uppfdljning av digital
marknadsforing inom handeln,

2.3 baserat pé kurslitteraturen och relevant teori skriftligt och muntligt diskutera och utvérdera ett kampanjuppligg,

2.4 baserat pd en framtagen marknadsforingskampanj skapa en séljande pitch,

2.5 baserat pd en framtagen marknadsforingskampanj skapa, genomfora, analysera, samt fatta beslut utifrén ett experiment,

Virderingsformaga och forhdallningsscditt

3.1 utifran litteraturen reflektera och resonera kritiskt kring fordelar och nackdelar med vanligt forkommande metoder for att
skapa strategisk kunskap om malgrupper och kunder till grund for utformning av marknadskommunikation,

3.2 utifran litteraturen resonera kritiskt kring etiska fragestéllningar i utformningen av marknadskommunikation t.ex.
anvéndandet av stereotypa representationer av méanniskor och grupper i reklam samt

3.3 gora kallkritiska bedomningar av vilka vetenskapliga resultat som &r tillimpningsbara i diskussioner och utvirderingar av
empiriska exempel p&d marknadskommunikation.

Undervisningsformer

Undervisningen bygger pa problembaserat ldrande med workshops som stéd. Dessa kompletteras med foreldsningar och
seminarier.



Undervisningen bedrivs pa engelska.

Examinationsformer

Kursen examineras genom foljande examinationsmoment:

Projektarbete del A: skriftlig redovisning, gruppuppgift

Larandemal: 1.1-1.2,2.1-2.3, 3.1-3.3

Hogskolepoang: 2

Betygsskala: A-F

Vid underként ges studenterna mojlighet till skriftlig och/eller muntlig komplettering.

Projektarbete del B: muntlig redovisning, gruppuppgift

Lirandemal: 1.1-1.2, 2.1-2.4, 3.1-3.3

Hogskolepoang: 1,0

Betygsskala: A-F

Vid underként ges studenterna mdjlighet till skriftlig och/eller muntlig komplettering.

Inldmningsuppgift: skriftlig redovisning, individuell uppgift

Larandemal: 1.1, 2.5, 3.1-3.3

Hogskolepoing: 1,0

Betygsskala: U/G

Vid underként ges studenterna mojlighet till skriftlig och/eller muntlig komplettering.

Skriftlig tentamen, individuell uppgift

Lirandemal: 1.1, 3.1-3.3

Hogskolepoang: 3,5

Betygsskala: A-F

Vid underként ges studenterna mdjlighet till skriftlig och/eller muntlig komplettering.

For betyget Godkénd pé hel kurs krivs godként pa samtliga examinationsmoment. Slutbetyget avgors av skriftlig tentamen.

Om studenten har ett beslut/rekommendation om sérskilt pedagogiskt stod fran Hogskolan i Bords pa grund av
funktionsnedsittning, har examinator rétt att anpassa examinationen. Examinator har att utifrén kursplanens mél avgdra om
examinationen kan anpassas i enlighet med beslutet/rekommendationen.

Studentens réttigheter och skyldigheter vid examination ar enligt riktlinjer och regelverk vid Hogskolan i Boras.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel
Soderlund, M. (2018). Experiments in marketing. Lund: Studentlitteratur.

Ytterligare litteratur och undervisningsmaterial som studenten sjélv sdker upp (max 700 sidor).

Studentinflytande och utvardering

Kursen utvérderas i enlighet med géllande riktlinjer for kursvérderingar vid Hogskolan i Boras, dér studenternas synpunkter
ska inhdmtas. Kursutvirderingsrapporten publiceras och aterkopplas till deltagande och blivande studenter i enlighet med ovan
nidmnda riktlinjer, och ligger till grund for framtida utveckling av kurser och utbildningsprogram. Kursansvarig ldrare ansvarar
for att utvirdering enligt ovan genomfors.

Ovrigt
Kursen ingar i Mastersprogrammet i Fashion Management och Marknadsféring
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