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Innehall

Syftet med kursen é&r att introducera koncept, strategier, principer, teorier och tekniker for produktion av innehall, riktat mot
sociala medier. Studenterna utvecklar dérigenom praktiskt formaga och teoretiska kunskaper i att utveckla olika typer av
innehdll anpassat for specifika &ndamaél, for olika kanaler och marknadssegment, och med ett starkt attraktions- och
marknadsforingsvérde.

Kursen innehaller:

e  Visuell och multimodal kommunikation
Marknadssegmentering och malgruppsprofilering
Textproduktion, och samspel mellan text och bild
Komposition, layout och typografi
Animering, bild, grafik, film och ljud
Strategier for innehallsproduktion for sociala medier
Konceptutveckling for innehallsproduktion
Applikationer och programvaror for innehallsproduktion

Mal
Efter genomgéngen kurs skall studenten kunna, med avseende pa,

Kunskap och forstaelse

1.1 Redogora for centrala begrepp, principer, teorier, tekniker och strategier rorande innehéllsproduktion

1.2 Uppvisa kunskap och forstaelse for centrala teorier och principer inom visuell och multimodal kommunikation

1.3 Uppvisa kritiskt reflektiv kunskap om vikten av marknadssegmentering och malgruppsprofilering vid innehallsproduktion
for sociala medier.

Firdighet och formaga

2.1 Utveckla anpassat innehéll for olika marknadssegment och syften for sociala media kanaler
2.2 Utveckla koncept for innehallsproduktion

2.3 Utveckla strategi for innehallsproduktion

Virderingsformdga och forhallningssditt
3.1 Kritiskt vardera kommunikation och innehéllsproduktion i sociala medier



Undervisningsformer
Undervisningen i kursen bestér av: foreldsningar, workshops, seminarier och handledning.

Undervisningen bedrivs pa svenska, men undervisning pa engelska kan forekomma.

Examinationsformer
Kursen examineras genom foljande examinationsmoment:

Seminarium 1: Visuell kommunikation och multimodal kommunikation
Larandemal: 1.1, 1.2, 2.1

Hogskolepoang: 2

Betygsskala: Underkédnd eller godkénd

Seminarium 2: Marknadssegmentering och malgruppsprofilering
Larandemal: 1.1, 1.3, 2.1

Hogskolepoing: 2

Betygsskala: Underkéind eller godkédnd

Inldmningsuppgift 1: Bild, grafik och typografi
Lirandemal: 1.2, 2.1

Hogskolepoang: 3

Betygsskala: Underkidnd, Godkénd eller Vil godkénd

Inldmningsuppgift 2: Animering och ljud
Larandemal: 1.1, 1.2, 2.1, 2.2

Hogskolepoing: 3

Betygsskala: Underkdnd, Godkénd eller Vél godkéand

Projektarbete: anpassad innehallsproduktion
Larandemal: 1.3, 2.1, 2.2, 2.3, 3.1

Hogskolepoing: 5

Betygsskala: Underkidnd, Godkénd eller Vil godkénd

For betyget Godkidnd pa hel kurs kravs minst betyget Godkand pé samtliga moment. For betyget Vil Godkéand kravs
Vil Godkind pa minst en Inlamningsuppgift och pa projektarbetet, samt minst Godkénd pa de Gvriga momenten.

Examinator kan besluta att seminariet kan ersittas med skriftlig inlimningsuppgift om studenten underkénts pa seminarium,
eller inte varit ndrvarande vid seminarium under kursens géng.

Da kursplanen dndras kommer student som Onskar slutfora rester fran ett kurstillfélle att examineras utifrén kursens nya
innehall och upplégg. D4 kursen har upphort kan student som 6nskar slutfora rester f6lja hela eller delar av annan likvardig
kurs.

Om studenten har ett beslut/rekommendation om sérskilt pedagogiskt stod fran Hogskolan i Borés pa grund av
funktionsnedsittning, har examinator rétt att anpassa examinationen. Examinator har att utifran kursplanens mél avgéra om
examinationen kan anpassas i enlighet med beslutet/rekommendationen.

Studentens réttigheter och skyldigheter vid examination ar enligt riktlinjer och regelverk vid Hogskolan i Boras.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel
Kurslitteraturen ar pa svenska samt engelska

Arhammar, J., & Staunstrup, P. (2018). Content marketing for alla: 16s dina affarsutmaningar, 6ka forséljningen och vinn
kundernas hjartan med engagerande innehall. Arhammar Publishing. (184 s.)

Bergstrom, Bo (2021). Effektiv visuell Kommunikation: Om nyheter, reklam, information och profil (12. Uppl.). Carlsson
Bokforlag AB. (272 s.)

Tuten, T. L., & Solomon, M. R. (2015). Social media marketing. (2. Uppl.). SAGE. (332 s.)

Totalt antal sidor, 788.



Ytterligare litteratur kan tillkomma enligt ldrares anvisningar (ca 300 s). Litteraturen meddelas vid kursstart och kommer
finnas tillgénglig via hogskolans bibliotek eller hdgskolans lérplattform.

Studentinflytande och utvardering

Kursen utvérderas i enlighet med géllande riktlinjer for kursvarderingar vid Hogskolan i Boras, dér studenternas synpunkter
ska inhdmtas. Kursutvarderingsrapporten publiceras och dterkopplas till deltagande och blivande studenter i enlighet med ovan
nédmnda riktlinjer, och ligger till grund for framtida utveckling av kurser och utbildningsprogram. Kursansvarig ldrare ansvarar
for att utvardering enligt ovan genomfors.

Ovrigt

Kursen ges som en fristdende kurs.



	Innehåll
	Mål
	Undervisningsformer
	Examinationsformer
	Kurslitteratur och övriga läromedel
	Studentinflytande och utvärdering 
	Övrigt



