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Innehall

Syftet med kursen é&r att introducera koncept, teorier, strategier och tekniker for marknadsforing i sociala medier. Studenterna
utvecklar darigenom teoretisk forstaelse och formaga att analysera marknadsforingsstrategier och marknadsforingskoncept. 1
kursen fér studenterna utveckla och implementera ett marknadsforingskoncept samt en dvergripande marknadsforingsstrategi i
sociala medier for antingen en verklig kund eller for ett fiktivt fall.
Kursen innehaller:
e Konceptdesign
Marknadsforingsstrategier for sociala medier
Innehallsstrategier for sociala medier
Visuell kommunikation
Storytelling
Personligt varumérke
User experience
Malgruppsanpassning och personautveckling

Mal
Efter genomgéngen kurs skall studenten kunna, med avseende pa,

Kunskap och forstaelse

1.1 Redogora for centrala begrepp, teorier, tekniker och strategier inom marknadsforing och visuell kommunikation
1.2 Uppvisa forstaelse for sociala medier och andra digitala kanalers betydelse for strategisk marknadsforing och
kommunikation

Firdighet och formdga

2.1 Utveckla marknadsforingskoncept

2.2 Utveckla innehéllsstrategier och genomfora storytelling-koncept

2.3 Analysera och utvérdera kanaler for marknadsforing

2.4 Utveckla social mediestrategi for kommunikation och marknadsféring

Virderingsformaga och forhdallningsscditt
3.1 Kritiskt virdera marknadsforingsstrategier och kommunikation i sociala medier



Undervisningsformer
Undervisningen i kursen bestér av:

Foreldsningar, workshops, seminarier och handledning.
Undervisningen bedrivs pa svenska, men undervisning pa engelska kan forekomma.

Examinationsformer
Kursen examineras genom foljande examinationsmoment:

Seminarium 1: Visuell kommunikation
Larandemal: 1.1

Hogskolepodng: 2

Betygsskala: Underkind eller Godkénd

Seminarium 2: Personligt varumérke och persona
Larandemal: 1.1

Hogskolepoing: 2

Betygsskala: Underkénd eller Godkéand
Seminarium 3: Marknadsforingskoncept
Larandemal: 1.1, 1.2, 2.1

Hogskolepoang: 2

Betygsskala: Underkédnd eller Godkénd

Inlamningsuppgift 1: Marknadsforingsstrategi och marknadsforingskanaler
Liarandemal: 1.1,2.2,2.3,2.4,3.1

Hogskolepoing: 4

Betygsskala: Underkidnd, Godkénd eller Vél godkiand

Inldmningsuppgift 2: Marknadsforingskoncept
Lirandemal: 1.1, 1.2,2.1, 3.1

Hogskolepoiang: 5

Betygsskala: Underkidnd, Godkénd eller Vil godkénd

For betyget Godkidnd pa hel kurs kravs minst godként betyg pa samtliga moment. For betyget Vil Godkand kréavs
Vil Godkind pé Inldmningsuppgift 1 och 2, samt minst Godkand péa de 6vriga momenten.

Examinator kan besluta att seminariet kan ersittas med skriftlig inlimningsuppgift om studenten underkénts pa seminarium,
eller inte varit narvarande vid seminarium under kursens gang.

Da kursplanen dndras kommer student som 6nskar slutfora rester fran ett kurstillfélle att examineras utifrén kursens nya
innehdll och upplégg. D4 kursen har upphort kan student som 6nskar slutfora rester f6lja hela eller delar av annan likvirdig
kurs.

Om studenten har ett beslut/rekommendation om sérskilt pedagogiskt stod fran Hogskolan i Borés pa grund av
funktionsnedsittning, har examinator rétt att anpassa examinationen. Examinator har att utifran kursplanens mél avgéra om
examinationen kan anpassas i enlighet med beslutet/rekommendationen.

Studentens réttigheter och skyldigheter vid examination ar enligt riktlinjer och regelverk vid Hogskolan i Boras.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel
Kurslitteraturen ar pa svenska samt engelska

Arhammar, J., & Staunstrup, P. (2018). Content marketing for alla: 16s dina affarsutmaningar, 6ka forsdljningen och vinn
kundernas hjartan med engagerande innehall. Arhammar Publishing. (184 s.)

Rodriguez, M., (2020). Brand storytelling: Put Customers at the Heart of Your Brand Story. Kogan Page (232 s.)

Macarthy, A., (2018). 500 Social Media Marketing Tips: Essential Advice, Hints and Strategy for Business: Facebook, Twitter,
Instagram, Pinterest, LinkedIn, YouTube, Snapch. Independently Published. (243 s.)

Tuten, T. L., & Solomon, M. R. (2015). Social media marketing. (2. Uppl.). SAGE. (332 s.)



Totalt antal sidor, 991.
Yitterligare litteratur kan tillkomma enligt lérares anvisningar (ca 100 s).

Studentinflytande och utvardering

Kursen utvérderas i enlighet med géllande riktlinjer for kursvarderingar vid Hogskolan i Boras, dér studenternas synpunkter
ska inhdmtas. Kursutvarderingsrapporten publiceras och dterkopplas till deltagande och blivande studenter i enlighet med ovan
nédmnda riktlinjer, och ligger till grund for framtida utveckling av kurser och utbildningsprogram. Kursansvarig ldrare ansvarar
for att utvardering enligt ovan genomfors.

Ovrigt
Kursen ges som en fristdende kurs.
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